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1. Uvod

Soubor pfipadovych studii néstrojli podpory kreativnich odvétvi a fungovani kreativnich center
ve vybranych evropskych méstech vznikl z podnétu Institutu planovani a rozvoje hl. m. Prahy (IPR),
pracovni skupiny Kreativni Praha.

Z analytické Casti aktualizace Strategického planu hl. m. Prahy, kterd byla vyhotovena v letech
2013-2014, mj. vyplyva, Ze Praha nepracuje dostatecné se svym kulturnim a kreativnim
potencidlem a dopousti se degradace atraktivniho centralniho Gzemi. Jednim z feSenfi pro oZiveni
méstského centra je vznik Prazského kreativniho centra fungujicitho na principu propojovani
kreativniho, akademického a vefejného sektoru spolu s vyzkumem a inovativnim podnikanim. Tato
studie s pfipadovymi studiemi je soucasti analytické casti studie proveditelnosti Prazského
kreativniho centra.

Cilem studie je vramci kvalitativniho vyzkumu pfinést informacni vstupy o zplisobech podpory
kulturnich a kreativnich primysll a pfedevsim o vzniku a fungovéni kreativnich center v evropskych
méstech pro moZnost komparace i budouci inspirace.

Studie nejprve popisuje praxi v podporfe kreativnich odvétvi a uvadi vycet a definovani &asto
pouzivanych pojm( jako je kreativni centrum, kreativni inkubator, kreativni klastr a vnasi objasnéni
do této terminologie.

Pro pfipadové studie byla vybrana mésta Viden, Kodan, Linec, Barcelona, Berlin a Stockholm.
V kaZzdém mésté je popsana soucasna situace v kreativnich odvétvich, kontext v dané zemi, dale
nastroje podpory, které tam byly zavedeny, a podrobnéji je rozebrano jedno z kreativnich center
v daném mésté.

Hlavni kritéria klicova pro vybér pfipadovych studii, byla nasledujici:
e VyuZiti historické nebo pamatkové chranéné budovy
* Lokalita v centru mésta
* \/yznamna role mésta
* Participace univerzity nebo neziskovych organizaci
* Pfitomnost tématu turismu nebo urbanistického rozvoje
e Zajimavé odvétvi: film, design a vytvarné uméni

Vybéru predchazela reSerSe evropskych kreativnich center, které by se nejvice mohly bliZit pfikladu
Prahy. JiZ v prvotnim vyzkumu se ukazalo, Ze neexistuje podobné kreativni centrum, které by
spliiovalo vSechna kritéria a na zakladé kterého by bylo moZné vytvorit benchmark. Z tohoto ddvodu
byla mésta vybirana tak, aby zde bylo zastoupeno alespon nékteré z kritérii a zaroven bylo mozné
na jejich prikladu demonstrovat pestrost pfistupl k podpofe kreativnich primysla.

Zdroje dat a informaci jsou uvadény za kazdou kapitolou, aby byly prehlednéji a rychleji dostupné
pro Ctenare.



2. Kulturni a kreativni odvétvi

Kulturni a kreativni odvétvi (KKO) jsou odvétvi, jejichz zakladem je tvofivost. Tato odvétvi maji
vysoky potencial rdstu a formovéani pracovnich pfileZitosti, vystupem byvé zpravidla urcita forma
duSevniho vlastnictvi. Nej¢astéji se za pfiklad uvadi odvétvi designu, architektury, reklamy, uméni,
mady, filmu, hudby, televize €iradia. Odvétvi ukazuje nazorné nasledujici obrazek a podrobnéjsi
informace o kreativnich odvétvich v Ceské republice je mozno najit ve studiich Institutu uméni -
Divadelniho tGstavu a v mapovani kreativnich odvétvi IPR z Gnora 2013."

Obr. 1 Rozdéleni kulturnich a kreativnich odvétvi2
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V této préaci se zaméfujeme specialné na kulturni a kreativni pramysly (KKP), nebot kulturni sektor je
jiz historicky podporovanou oblasti, a to jak na drovni statu, tak i kraji a mést. Vyjimkou neni ani
hlavni mésto Praha, které podporu kultury napliuje skrze Odbor kultury, zahrani¢nich vztahd
a cestovniho ruchu.?

Kulturni a kreativni odvétvi v Evropé
Rozvoj konceptu kulturnich a kreativnich primysli v evropském prostoru vychézi predevsim z Velké
Britanie, kde se od roku 1998 objevuji prvni obecné definice, které se snaZzi objasnit podstatu
kreativnich primysl{. Britanie zacala rozdélovat KKP na tfinact odvétvi.

! Némec, Michal. Vyznam kulturnich a kreativnich primysld v Evropské unii, Ceské republice a hl. m. Praze [online]. Praha: Utvar
rozvoje hl. m. Prahy, Odbor strategické koncepce (STR URM), 2013 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.urm.cz/cs/strateg-
plan-analyzykonkurenceschopnost.

2 Kujova, Zderika a Alena Stépanova. Kreativni priimysly ve méstech. Smart Cities [online]. 2015, 04(15) [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:
http://www.scmagazine.cz/casopis/04-15/kreativni-prumysly-ve-mestech?locale=cs.

* Odbor kultury, zahrani¢nich vztah( a cestovniho ruchu [online]. Praha [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://kultura.praha.eu/jnp/.
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Zasadni vliv na vyznam KKP méla studie Ekonomika kultury v Evropé (2006), kterou pro Evropskou
komisi zpracovavala KEA. Autofi studie dospéli k rozdéleni kulturnich a kreativnich primysli do ¢tyf
skupin:

* Oblast tradi¢ntho uméni (vytvarné uméni, scénicka uméni, kulturni dédictvi)

* Oblast kulturnich pramysld (film a video, televize a rozhlas, videohry, hudba, knihy

a tisk)
* Oblast kreativnich primysli (design, architektura, reklamni primysl) a
* Oblast pfibuznych odvétvi.

V roce 2010 vydala Evropskéd komise zelenou knihu Uvolnéni potencidlu kulturnich a tvircich
odvétvi. Divodem pro vznik tohoto materialu byla diskuse o poZadavcich stimulacniho kreativniho
prostiedi pro kulturni a kreativni primysly. Jedna se napfiklad o prosazovani evropskych tvlrc
na celosveétové drovni, podnikani, vytvofeni spole¢ného evropského prostoru pro kulturu apod.
Zelena kniha se vénuje klicovym oblastem (kreativnim a kulturnim primyslim, viz vyse) s cilem
dosahnout plného vyuZiti potencialu skrze politiky a nastroje na v3ech Grovnich Fizeni a zaroven
dosahnout vétsi koordinace a soudrZnosti mezi nimi.

V roce 2014 vysla dosud posledni studie s nazvem Creating Growth: Measuring cultural and creative
markets in the EU, kterou zpracovala agentura EY, na jejimZ zadani a zpracovani se shodlo
a podilelo mnoZstvi oborovych mezinarodnich zastfeSujicich organizaci. S pfijmy 535,9 miliardy eur
prispivaji KKP k celkovému HDP EU (28 zem{) 4,2 %. KKP jsou tfetim nejvétsim zaméstnavatelem po
stavebnictvi a stravovacich sluzbach a pfimo ¢i nepfimo je v nich zaméstnano vice nez sedm milion(
Evropand, coZ predstavuje 3,3 % evropské ekonomicky aktivni populace.”

Rozvoj konceptu kreativnich priimyslé v jednotlivych zemich Evropy se mlze zna¢né ligit. V Ceské
republice KKP pozornost vénovana je, ackoliv nema oficidlni definici. Nejvyznamnéjsi pocin je
vyzkumny projekt Mapovéni kulturnich a kreativnich primysld v CR, ktery od roku 2011 realizoval
Institut uméni - Divadelni dastav. Pod jeho =zaStitou vzniklo nékolik vyzkumnych studii
a certifikovand metodika, podle které mohou ceska mésta postupné stav kreativnich primysli
mapovat i na lokalnich Grovnich. Ze studie vyplynulo, e v Ceské republice pGsobi v kreativnich
primyslech aZz na 162 000 pracovnik, ktefi se podili zhruba na 2,3 % HDH ceské ekonomiky.

4 Ry, Creating growth, Measuring cultural and creative markets in the EU [on-line]. 2014 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:

http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/Measuring_cultural_and_creative_markets_in_the EU/%24FILE/Creating-Growth.pdf
> Eva Zakova a kolektiv: Mapovaéni kulturnich a kreativnich pramysl@ v CR, II. svazek — Stav, potfeby a trendy, Institut uméni —
Divadelni Ustav, 2015. Dostupné z http://www.idu.cz/cs/publikace-3



3. Nastroje podpory kulturnich a kreativnich
prumyslu

Pro¢ podporovat kreativni priimysly ve méstech? Zivotaschopnost kreativnich priimysld, ¢ili umélcd,
kreativcl, organizaci, firem a kreativnich zdmérd Gzce souvisi s rozvojem mést. Kreativni primysly
napliuji konkrétni cile méstskych strategii a pomahaji dalSim odvétvim sjejich dosaZenim
predev3im v oblasti kulturni politiky, ekonomiky a podnikani, Gzemniho rozvoje, turismu a vytvareni
identity a znacky mésta.

0 21. stoleti mluvime jako o ,stoleti mést®. Obyvatel v nékterych méstech pfibyva, jinde se mésta
zmen3uji. Jednotliva mésta tak zacinaji bojovat o své obyvatele a svou budouci existenci. Aby mésta
byla konkurenceschopna, musi byt pro lidi atraktivni a to ve vSech ohledech - v pracovnich
podminkach, v osobnim a rodinném Zivoté, ve volném ¢asu a osobnim rozvoji kazdého jednotlivého
ob&ana. Proto se mésta chtéji stat ,kreativnimi®, udrZet tviréi duch ve vech sférach lidského Zivota.

Mésta maji jediny klicovy zdroj - své obyvatele a jejich kreativni potencial. Jsou to lidska
inteligence, touhy, motivace, predstavivost a kreativita, co dnes kompenzuje geografické
umisténi, prirodni zdroje a pristup k trhim. Jde o pozitivni koncept hldsajici, Ze obycejni lidé
dokaZzi neobycejné, pokud dostanou Sanci néco zmenit.

Charles Landry

V soucasnosti se ve méstech rodi rlzné druhy podpor kreativnich primysli, zvlasté se uplatiiuje
novy pristup v poskytovani vefejné podpory, ktery se jiz nerealizuje jen skrze finan¢ni injekce jako
jsou dotace a granty.

Mésta skrze podporu kreativnich primysld napliuji napfiklad tyto potieby:
* Kreativni aktéfi €asto nemohou najit dostatek vhodnych prostor pro praci nebo

prezentaci. Kreativni primysly plsobi zaroven jako ,spoustéci zmén v brownfieldech
nebo celych Ctvrtich.

t otdzku zaméstnanosti i tim, Ze

* V pfipadé vysoké nezaméstnanosti se mésta snazi fes
ni a sebezaméstnani jako osob

i
nalézaji v kreativnich primyslech zdroj zaméstnani
samostatné vydéle¢né ¢innych.

e Kreativni primysly s sebou nesou zviditelnéni mést. Vyvolavaji zajem a formuji tvar
meésta pro vefejnost, navstévniky i zahranici.

Obecné mohou byt mésta rozdélena do dvou skupin: (1) mésta s rozvinutou politikou pro kreativni
primysly a (2) mésta jako novacky, ktefi délaji prvni kroky v rozvoji kreativnich primysld. Kazda
z nich se soustfedi nebo kombinuji jinou formu podpory podle toho, v jaké fazi se nachéazi kreativni
primysly daného mésta nebo Gzemi.



MoZnymi zplsoby podpory mohou byt nasledujici nastroje, které byly rozdéleny do Ctyf vzajemné
provazanych kategorii, nemajici pevné hranice:

A) Strategicka a institucionalni podpora
* Agenda mésta, kraje, statu
* Pracovni skupiny
* Inovacni centra a business agentury
* Mapovani
e Vzdélavani

B) Pristup k financim a financni podpora
Pfima financni podpora
* QOperacni programy
e Komunitarni programy
* Financni podpora samosprav
* Crowdfunding
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Nepfima financtni podpora
* Kreativni vouchery

C) Prostory pro kreativni odvétvi
* Umélecké rezidence
* Kreativni centra
e Méstské kreativni Ctvrti
* Lokélni intervence - odménovani za plsobeni na daném Gzemi, napfiklad okrajové
méstské Casti

D) Podpora podnikani v KKO
* Podpora exportu
* Kreativniinkubatory, akceleratory
* Regionalni filmovéa kancelar
* Kreativni (podnikatelské) klastry
* Udalosti a akce



4. Zakladni pojmy

A) Kreativni centrum
Jak vyplyva z Analyzy kreativnich center v Evropé, kterd byla zpracovana v ramci Studie
proveditelnosti Kreativniho centra Brno®, pojem kreativni centrum nema pfesnou definici. Kreativni
centra, stejné jako pojem kreativita, je jedine¢ny, mdze mit rlizné formy a podoby. Napfi¢ timto
Sirokym spektrem je mozné definovat nékolik zakladnich rys(, které kreativni centra casto napliuji.
Mezi né patfi ndvaznost na kreativni odvétvi, lokalni specificnost nebo prostorové zazemi urcené
k tvorbé a prezentaci. Zminéna studie také pfichazi s navrhem vlastni klasifikace kreativnich center

a to podle funkce na nékolik typa:

— Kulturni centrum
Jednd se o prostory, které jsou vyuzivany na poradéani nejrliznéjSich akci - vystavy, prfednasky,
vystoupeni, workshopy, oslavy, konference apod., tedy prondjmy spiSe kratkodobého charakteru.
Akce byvaji komeréni, nekomeréni i soukromé a vétsinou centrum za pfiplatek zajistuje catering,
profesionalni osvétleni a dalsi sluzby.

— Centrum pro tvorbu a prezentaci

Vyskytuji se zde prostory jak pro tvorbu, tedy ateliéry, dilny €i kancelare, tak prostory urené
vystavam, workshop(m, koncertim apod. Konkrétné jaké prostory a jak budou vyuZivany, uz zalezi
pouze na zfizovateli ¢i provozovateli. Je sem moZné zahrnout kreativni inkubatory ve smyslu ateliérd
nebo studii pro mladé umélce, ktefi zde ¢asto plisobi spolecné s umélci profesiondlnimi. Jsou zde
uskutecriovany rezidenéni pobyty a rlzné stipendijni programy, pfipadné jiné formy spolupréace
a poradenstvi. Pfikladem takového centra je Provoz Hlubina v Ostravé, ktery od roku 2015 nabizi
zazemi pro konanf akci vieho druhu a také ateliérové prostory pro vizualni a hudebni umélce.’

— Hub/coworking

Tento typ podpory kreativniho podnikani se zamé&fuje na poskytovani pracovniho zazemi. Casto je
koncipovan jako tzv. open space, kde v jedné mistnosti mGze pUlsobit vice jednotlivcl a malych
tym@. Huby a coworkingy mohou mit také kancelédfe a Casto se zde odehravaji nejriznéjsi akce.
Klasické coworkingové prostory nejsou kreativnimi centry, ale fada kreativcl je vyhledava.
Pfikladem kreativniho hubu je zlinsky UPPER zaloZen Fakultou multimedialnich komunikaci
Univerzity TomaSe Bati vroce 2016. UPPER poskytuje ateliéry k prondjmu, také pracovni misto
v coworkingu, ktery se ménf na prostor pro pfednasky a akce vzdélavaciho charakteru.®

® Jihomoravské inova&ni centrum, Studie proveditelnosti projektu kreativniho centra v byvalé kaznici, Kreativni Brno [online].
2014, [cit. 2016-11-1]. Zavéry dostupné z http://www.kreativnibrno.cz/studie-proveditelnosti/, kompletni studie dostupna
v Kanceldri strategie mésta Brna.

’ Provoz Hlubina [online]. [cit. 2016-11-29]. Dostupné z: http://provoz.net/onas/.

 UPPER [online]. [cit. 2016-11-29]. Dostupné z: http://upper.utb.cz/.



Kreativni centra lze délit podle rozlohy:

— Budova
Pod timto pojmem jsou mySlena centra, ktera se nachazeji pouze v jedné budové, pfipadné v jedné
a par menSich budovach, ale nejedna se o rozsahlé komplexy. V tomto pfipadé jsou vétSinou centra
vice specializovana a maji urcity konkrétni zamér a vizi. Omezujicim faktorem casto byvéa skromny
prostor, ktery je mozny vénovat jednotlivym oborm.

— Areal
Pro aredly plati, Ze zde existuje moZnost vétsi variabilnosti a vyuZiti, kdy se nabizi vice prostor pro
nejriznéjsi zaméry. Pro ilustraci si je moZzné predstavit napfiklad aredl starsi industrialni tovarny,
kterd obsahuje nékolik vyrobnich hal, které mohou zastavat rlizné specializovanou funkci, avsak
navenek plsobi jako jeden celek.

— Sit'budov
Jedné se o budovy, které jsou umistény rlizné po mésté pripadné vzdalenéjsim okoli, ale dohromady
utvari vzajemné propojeny celek neboli sit. Kazda budova miZe mit jiné zaméfeni, funkci apod. Mira
spoluprace je odliSna u jednotlivych center. Tento typ v3ak pfedstavuje zajimavou vyhodu, ktera je
vyjadfena praveé sitovym charakterem, coZ vede k tomu, Ze je moZné potencionalné oslovit mnohem
Sirsi zakladnu verejnosti, resp. potencialnich najemnikd. Na zakladé jednotlivych tzv. ,uzlovych
bod(“ sité v rlznych lokalitdch daného mésta je tak mozZné vytvaret kreativni ekosystém.

— Ctvrt
Poslednim typem jsou kreativni Ctvrti. Tyto lokality, kde dochazi ke koncentraci kreativnich
primysld, maji podstatny vliv i na své okoli, protoZe v nich lidé nejenom pracuji, ale také bydli.

B) Kreativni inkubator
Podnikatelsky nebo kreativni inkubétor je néstroj na podporu podnikéni. Jeho podoba miZe byt
rizna podle typu sluZeb, ktery poskytuje. Obecné miZeme fict, Ze inkubator kombinuje prostor
a podpdrny program. Koncentrace zacinajicich firem v prostoru s sebou nese rovnéZ vyhody
v podobé networkingu, pozitivniho lokalniho dopadu a stimulace mistniho podnikatelského
prostfedi ¢i pracovniho trhu.

Jednotlivé definice podnikatelského inkubatoru se castecné [isi, neexistuje jedind vSeobecné
uznavana. Obecné se shoduji na nasledujicim:

* V naprosté vétsiné pripadd se podnikatelské inkubatory zaméfuji na podporu malych
a stfednich podnikd.

* Podnikatelsky inkubator kombinuje jak prostor, tak poradenstvi. Sluzby na podporu
podnikani jsou dopliikové a hlavni diiraz mé poskytovani materidlniho zazem.

* Prostfedi inkubatoru je fizené a kontrolované, ceny prostor zpravidla nepoléhaji trznim
cenam.
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* Doba inkubace je €asové omezena. Nékdy program obsahuje také tzv. preinkubaci
(pfipravu nainkubacni program) a postinkubaci (tedy podpirné sluzby pro firmy
opoustéjici inkubator).

Podle Prirucky strategie (2012), kterou vydala Expertni skupina EU pro kulturni a kreativni primysly
zabyvajici se podporou kreativni ekonomiky, pro kreativni nebo umélecké inkubatory neexistuje
jednotnd obecné uznavana definice. Vétsina pramend (Essing, 2013, Etmanowicz, 2015) operuje
s jednoduchym vymezenim, Ze kreativni inkubator je podnikatelsky inkubator zaméfeny na podporu
kulturnich a kreativnich prdmysla.

Stejné jako podnikatelské inkubatory i ty kreativni se mohou liSit v fadé aspektl jako je velikost,
lokace a plsobnost nebo zaméfeni. Mohou poskytovat riiznou formu fyzického prostoru - kancelare,
coworking, ateliéry, vyrobnfi dilny, v nékterych pfipadech i prostory pro prezentaci (galerie, saly
apod.). Kreativni inkubator vétsinou poskytuje i néjaky druh sluzby, kterd odpovida potfebam
projektd, nej¢astéji je to mentoring, vzdélavaci seminére, kontakty nebo pfistup k financim.

V pfipadé kreativnich primysli lze vnimat v oblasti podnikatelské inkubace urcitou bipolaritu, ktera
vychazi ze samotné podstaty kreativni tvorby - na jedné strané je inkubator misto, kde mohou
kreativci svobodné tvofit, a na strané druhé pofad z(stdva mistem, které podporuje podnikatelskou
¢innost a prodej.

C) Kreativni akcelerator
Akcelerdtor je dalsi z moZnych forem podpory podnikani. Akcelerdtor je odvozen od slova
akcelerace (=urychleni, zrychlenf). Obecné FeCeno akceleratory pomahaji zacinajicim firmam
definovat a vystavét jejich produkt v souladu s cilovou zdkaznickou skupinou. Byvéa ¢asto spjaty
pravé s inkubatorem, kde se prostfednictvim tohoto programu mohou vyznamné posunout jak
inkubované firmy, tak externi projekty.

Obecné znaky akcelerator( jsou:
* Omezené doba trvani (zpravidla v fadech mésicl)

* Intenzivni mentoring, obycejné nabizeny spole¢né s minimalnim financovanim
a pracovnim zazemim

e Zaméfeni na mensi tymy, nikoliv jednotlivce
* Prihlasit se m(Ze kdokoliv, ale pfihlasovaci proces je vysoce konkurencni

 Casto vrcholi tzv. Demo day - vétsi akci pro vefejnost, kde jsou projekty prezentovany
a hodnoceny odbornou porotou nebo investory

Prikladem je kreativni akcelerator BuildIt v Estonsku,’ ktery se zaméfuje na IT i kreativni pramysly.
V Ceské republice je ptikladem Kreativni inkubator DEP0O2015 v Plzni, ktery nabizi tfimési¢ni
vzdélavaci program pro podnikatele v kreativnich primyslech.

% Buildit: Accelerator of Things [online]. Tartu, 2015 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://buildit.ee/.
1% provoz Hlubina [online]. [cit. 2016-11-29]. Dostupné z: http://www.depo2015.cz/kreativni-inkubator-ag20/kreativni-inkubator-
depo2015-a20.
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D) Rezidence
V oblasti podpory kultury a kreativnich odvétvi se setkavame také s rezidencemi nebo rezidencnimi
programy, které mohou byt soucdsti kreativnich center, pfipadné se mizeme setkat s celymi
rezidenénimi domy. Jedna se o nékolikatydenni pobyt (zpravidla v zahranici) za Gcelem tvorby skrze
zménu prostredi, ziskdni novych kontaktl a sezndmeni se s odlisSnymi kulturami. Rezidence by se -
podle své konkrétni podoby - dala vnimat jako urcitd forma inkubace, ktera se zaméfuje na proces
tvorby jednotlivce, nikoliv na podnikatelsky model nebo udrZitelnost.

E) Kreativni klastr
Kreativni klastr je vyznamny néstroj pro rozvoj ekonomiky. M. E. Porter jej definuje jako geograficky
blizkou skupinu vzdjemné propojenych a pfidruZenych instituci ve specifickych oblastech, které jsou
jim spolecné a zaroven komplementarni.

Kreativni klastr je vyznamny nastroj pro rozvoj kreativni ekonomiky. Spojuje soukromé a vefejné
aktivity a pomaha v rozvoji kreativniho mésta Ci kreativniho regionu. Vznika vétSinou za Gcelem
zvyseni efektivity nebo zisku zapojenych subjektd. Jeho existence mlZe navic stimulovat i ostatni
dosud nekreativni subjekty, resp. pfitahovat dalsi aktéry z oblasti kreativnich odvétvi na Gzemi
mésta ¢i regionu. Fungujici klastr by mél byt tvofen jak firmami zamérenymi na lokélni trhy, tak
firmami orientovanymi na export mimo region. P¥ikladem kreativniho klastru v CR je Kreativni Zlin."

F) Kulturni ctvrt = Art district

Kulturni ¢tvrt mdze predstavovat dva vyznamy:

Uméle vytvorfeny projekt zaloZeny na koncentraci propojenych kulturnich a uméleckych subjekt,
firem, Skol a dalsich aktérd v jedné lokalité, nejcastéji v méstské Casti. Zapojené instituce a dalsi
subjekty vystupuji pod spolecnou znackou, sdileji zkuSenosti a vyuZivaji synergického efektu.
Existence kulturni Ctvrti mGZe zdsadnim zplisobem ovliviiovat rozvoj celého méstského regionu,
nebot vytvafi nabidku pro kulturni turismus a vytvafi zajimavé prostfedi pro daldi podnikani
a investice.

Oznaceni pro pfirozené vzniklou oblast mésta, resp. méstsky okrsek charakteristicky dlouhodobym
a tradicnim vyskytem kulturnich a uméleckych instituci, které spolu ale nespolupracuji na oficiélni,
institucionalni bazi. Pfikladem historicky vzniklé kulturni Ctvrti je napf. ulice Cork Street
v londynské ctvrti Mayfair, ktera je lemovéna celou fadou soukromych galeri.

V nasledujici kapitole jsou skrze pfipadové studie uvedeny pfiklady pfedevsim kreativnich center,
také kreativni Ctvti a inkubatoru.

11 . . T
viz www kreativnizlin.cz
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5. Pripadové studie

Pfipadové studie jsou jednou z forem kvalitativniho vyzkumu. Pro potfeby studie proveditelnosti
Prazského kreativniho centra bylo vybrano Sest mést z péti zemi, které svym pfistupem, nastroji
podpory a zavedenim kreativnich center podporuji kulturni a kreativni priimysly a zaroven mohou
byt inspiraci pro hlavni mésto Prahu.

U kazdého mésta je popsana jeho hlavni charakteristika, zminén kontext narodni politiky
v kreativnich primyslech, dale strategie mésta v kreativnich primyslech, pfiklad kreativniho centra
a piiklady dalsich nastroji podpory. Ddraz je kladen na kreativni centra, o nichZ byly Gdaje
a informace shirény tzv. desk research metodou a online dotazovéanim zastupcl jednotlivych center.

5.1 KODAN, DANSKO

Popis mésta
Kodan je hlavni a nejvétsi mésto Danska. Nachazi se na vychodnim pobfeZi ostrova Sjelland
a Amager. V samotné Kodani Zije pGl milionu obyvatel, po pficteni méstské aglomerace je to vice
neZz dvojnasobek. Je sidlem kralovské rodiny a kromé toho také hlavnim centrem podnikani, kultury,

vvvvv

1996 ziskala titul Evropské mésto kultury.

Kreativni priumysly a nastroje podpory v Dansku

Dansko oznacuje pozici kreativnich primysli ve své zemi jako silnou. V roce 2010 zaméstnavaly
kreativni prlimysly v Dansku asi 85 000 lidi a ro¢ni obrat se pohyboval okolo 200 bilion{i danskych
korun, coZ je v pfepocCtu asi 727 biliond K&.** To v souhrnu pfedstavuje asi 6-7 % celkového obratu
a zameéstnanosti v Dansku. Zvlastni pozornost je v Dansku vénovana designu a architektufe, které
patfi k nejsilnéjsim odvétvim.

V roce 2013 si danska vlada nechala zpracovat dokument Plan for growth in the creative industries -
design, ve kterém formulovala své vize a kroky pro podporu ristu tohoto odvétvi. Celkem dokument
obsahuje 27 cild rozdélenych do ¢Ctyfech oblasti® Zajimavym diléim projektem je vystavba
komplexu The Brewery Site Project,’ ktery se ma stat novym nastrojem pro podporu architektury,
designu a urbanistického rozvoje Kodané. Tento obrovsky komplex, ktery ma byt otevien v roce
2017, by mél kromé jiného vytvaret zazemi pro Danish Architecture Centre a rezidencni programy.
V roce 2015 reportovala danska vlada dosavadni implementaci strategie: 18 z 27 cilli bylo naplnéno
a zbyvajici postupuji rychle.

2 Denmark at work: Plan for growth in the creative industries - design. The Danish Government, 2013.

13 1) Posileni komercniho potencidlu a pristupu k financim, 2) Rychlejsi zrani novych kreativnich projektl nebo designovych feseni,
3) Rast kreativnich priimysla je podporovan systémem vzdélavani a vyzkumem, 4) Dansko se stane mezinarodné uznavané centrum
architektury, designu a mody.

1 Viz http://www.blox.dk/english
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Kreativni prumysly a nastroje podpory v Kodani
Kreativni primysly jsou jednim z hlavnich pilifd ekonomiky samotné Kodané.” Uvadi se, Ze tvofi
zhruba 10 % celkového exportu. Kli€ova odvétvi jsou zde produktovy design, architektura, design
nabytku, mdda, film, herni primysl a zabavni primysl (napf. televizni produkce) podporovany

voeew

Week, jedné z nejvétsich médnich udalosti skandindvskych zemi, kterou navStévuje vice nez
100 000 navstévnikd.

Pfiklad kreativniho centra v Kodani
Fabrikken/The Factory Of Arts And Design
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Zdroj: Google Map [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: www.google.com.

Provozovatel: N/A

Vlastnik budovy: N/A

Brownfield: ano

Pamatka: ne

Plvodni G¢el budovy: nemocni¢ni pradelna

Funkce: prostor pro tvorbu a prezentaci, reziden¢ni programy, urbanisticky rozvoj
Inkubator: ne

Rozloha: budova (1 000 m?)

!> Creative industries in Greater Copenhagen [online]. Copenhagen [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.copcap.com/set-up-a-
business/key-sectors/creative-industries.
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Rok zaloZeni kreativniho centra: 1992

Jind kreativni centra ve mésté: Danish Centre for Arts & Interculture (www.dcai.dk), Copenhagen
Institute of Interaction Design (http://ciid.dk)

Finance: N/A
Druhy kreativnich odvétvi / zaméFeni: vytvarné uméni, design

Web: http://ffkd.dk
Email: info@ffkd.dk
Adresa: FABRIKKEN for Kunst og Design, Sundholmsvej 46, 2300 Copenhagen

Popis centra
FABRIKKEN/The Factory of Art and Design je kreativni centrum v danské Kodani, které vytvaFi
zdzemi pro praci profesionalnim umélcim a designérim. V byvalé industridlni hale o rozloze
1 000 m” se nachazi 53 studii a ateliér a prostory pro prezentaci. Halu nebo jeji ¢ast si lze také
pronajmout pro kratkodobé projekty nebo na jednorazové akce jako je napfiklad nataceni.
FABRIKKEN také zajiStuje celou Fadu aktivit od uméleckych rezidenci po akce uréené mistnim
komunitam.

Kapacitné pojme okolo 70 umélcl a designérd, kteff funguji jako komunita. FABRIKKEN se je snaZzi
propojovat prostfednictvim spole¢nych obédd nebo jinych eventl, kde maji pfileZitost se setkavat
a vzajemné se inspirovat.

Funkce a prostory
Hlavni funkci FABRIKKEN je vytvaret zazemi pro tvorbu a praci umélcim a designériim, a to
prostifednictvim dlouhodobych nebo kréatkodobych pronajm( celych ateliérli nebo ¢ésti prostoru
na realizaci jednotlivych projektl. Kromé jiného zde probihaji rezidencni programy a komunitni
akce, které jsou rozvedeny niZe.

—> Rezidencni programy
Aktualné probiraji ve FABRIKKEN dva reziden¢ni programy World Wide Air a FAIR. Oba programy
zajistuji hostujicim umélcim ubytovéni, prostory pro tvorbu, produkéni podporu a mési¢ni honorér,
pfipadné pfispévek na cestovni vydaije.

World Wide Air cili na mezindrodni kulturni vyménu a do programu se mohou zapojit umélci
a kuratofi z celého svéta. Standardné trva 1-3 mésice, ale je zde moznost absolvovat i rezidenci
krat$i. Podminkou pro zajemce je spoluprace s danskym partnerem nebo instituci a vyhodu maji
projekty, které vykazuji vzdélavaci aspekt nebo dopad na 3irsi vefejnost (pfikladem jsou workshopy,
prednasky, vystavy, apod.).

FAIR je rezidentni program, ktery je specificky uréeny pro designéry ze skandindvského
a pobaltského regionu. Kromé umélecké tvorby je cilem také zprostfedkovat kontakt s mistnimi
kreativci nebo organizacemi v neformélni atmosfére.
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— Veletrh Alt_Cph
Tovarna je také mistem konani kaZzdoro¢niho veletrhu Alt_Cph, ktery sdruZuje umélce z celého svéta
a prezentuje jejich tvorbu v kulturnim a socialnim kontextu. Tato unikatni akce odkryva také proces
tvorby prostfednictvim otevienych ateliéri, kde mohou navstévnici vidét vytvarniky v akci.
Zajimavosti je, Ze rezidenti Zijici v blizkosti FABRIKKEN, maji na veletrh vstup zdarma.

— Open house
Open House je kazdoro¢ni akce, kdy se FABRIKKEN otevira $irsi vefejnosti. Umélci, ktefi zde plsobi,
ukazuji zakulisi vytvarné prace, celodenni program obsahuje také prednasky, workshopy pro déti
a performance. Open House cili nejen na milovniky uméni, ale predevsim na lokédlni komunity

vvvvvv

Management a finance

Centrum FABRIKKEN bylo opakované napfimo osloveno emailem s dopliujicimi dotazy, ale bohuZel

vy

se nepodafilo touto cestou zjistit bliZsi detaily o fungovédni managementu a hospodareni centra nad
ramec vefejné dostupnych informaci.

= L

.

<

Zdroj: Fabrikken for Kunst og Design [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.ffkd.dk.
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Zdroj: Fabrikken for Kunst og Design [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.ffkd.dk.
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Zdroj: Fabrikken for Kunst og Design [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.ffkd.dk.

Priklady dalsich kreativnich nastroji v Dansku

— Centrum pro kulturni a zaZitkovou ekonomiku
Agentura Centra pro kulturni a zaZitkovou ekonomiku vznikla v roce 2007 jako nezavisla instituce

Ministerstva kultury a Ministerstva hospodarstvi a obchodnich zaleZitosti. Hlavnim poslanim je
zlep3Sovani ramcovych podminek pro udrZitelny rlist prostfednictvim zdokonalovani interakce mezi
podnikatelskou a kulturni sférou, ktera vede k udrzeni konkurenceschopnosti zemé.

Jednim z nejvyznamnéjsich pocind Centra pro kulturni a z&Zitkovou ekonomiku byl proristovy fond
(growth fund). Tato iniciativa byla rozloZzena do obdobi let 2009-2012 a celkovd suma penéz
vloZena do tohoto fondu ¢inila 25 miliont DKK (cca 88 miliont K¢). Jednodude feceno byly skrze
fond spolufinancovany inovativni projekty, které propojovaly oblast byznysu na jedné strané
a oblast kreativity a uméni na strané druhé. Filozofie této iniciativy spocivala v tom, Ze zazitky,
kreativita a estetika jsou rozhodujicim zdrojem pro rozvoj a rist pfidané hodnoty i v ne primarné
kreativnich sektorech.
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5.2 RAKOUSKO

Kreativni primysly a nastroje podpory v Rakousku
Rakousko se vazné zabyva svymi kreativnimi primysly na celostatni Grovni jiZ vice jak 15 let a do
jisté miry je ovlivnéno ekonomicky silnéjSim Némeckem. Rakousko velmi peclivé mapuje KKO
avydava zhruba jednou za dva aZ tfi roky podrobnou tzv. Rakouskou zpravu o kreativnich
primyslech. Posledni, Sesta zprava vysla v roce 2015. Vyzkumné studie vznikaji také na Grovni mést
a regiond.

Do kreativnich primysld lze zafadit kazdého desatého podnikatele v Rakousku. Mezi tfi
nejvykonnéjsi oblasti rakouskych kreativnich primysli patfila podle zpravy v roce 2010 co do HPH
oblast softwaru a pocitacovych her s 2 180 mil. eur nasledovanéa sektorem hudby, knih a uméleckych
¢innosti ve vysi 1 588 mil. eur a reklamnim trhem s téméf 1 mld. eur (cca 983 mil. K¢).

V poslednich letech vzniklo nékolik podplrnych program( na federalni Grovni - napf. Evolve pro
podporu inovaci v KKP, Impulse podporujici experimentélni vyvoj produktl KKP a jejich uvedeni na
trh, program pro podporu maédniho primyslu nebo program podpory exportu produktl a sluzeb
kreativnich primysl(. Dilezité iniciativy se odehravaji téZ na Grovni spolkovych zemi a jednotlivych
mést. Ukazkovym prikladem strategické podpory KKP na Grovni mést je program mésta Vidné,
agentura Departure.

Pracovni skupina Kreativwirtschaft Austria Rakouské hospodarské komory fesi zdjmy rakouskych
kreativnich primysl na narodni, evropské i mezinarodni Grovni (rozvoj dovednosti, sitovani, osvéta
o KKO, vyzkumy a mapovani).

5.2.1 VIDEN

Popis mésta
Videfi, hlavni mésto Rakouska, je dlouhodobé hodnocena jako mésto, kde se nejlépe Zije (Mercer'®
a EIUY). Pfestoze Videf ma jen milion sedm set tisic obyvatel, tedy jen o necely pdlmilion vice nez
Praha, neni jen hlavnim méstem osmimilionového Rakouska, ale podafilo se ji diky Gsili rakouskych
politikd stat i ddlezitym mezindrodnim méstem. Viden je také mésto cizincd. Pfes 22 % lidi, ktef{ tu
dnes trvale Ziji, nema rakouské obcanstvi. Velkou pfednosti je i velkorysost, se kterou magistrat, ale
i Rakousko jako celek, k rozvoji Vidné pfistupuje (velké kulturni projekty jako je soubor galerif
moderniho uméni MuseumsQuartier, celd moderni €tvrt OSN, vyclenéni obrovského prostoru Donau
Insel pro parky, plaZze a odpocinek, obrovsky univerzitni kampus v samém centru Vidné nebo
dokoncovany projekt Jezerniho Mésta na vychodnim okraji Vidné). Devadesat procent obyvatel

® vides jiz po sedmé zvolena méstem, kde se Zije nejlépe na svété! [online]. Viden [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:

https://www.wien.info/cs/lifestyle-scene/most-livable-city.

Y Krélova, Jana. Kde se Zije nejlépe? Projdéte si novy Zebficek svétovych mést. Aktualné.cz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/kde-se-zije-nejlepe-projdete-si-novy-zebricek-svetovych-
mest/r~1272085065fd11e69966002590604f2e/?redirected=1479067490.
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Vidné v prizkumu odpovédélo, Ze Zije ve mésté ,rado” nebo ,,velmi rado®. Historické centrum Vidné
bylo v roce 2001 zapsano na seznam svétového dédictvi UNESCO.

Kreativni prumysly a nastroje podpory ve Vidni
Vliv na rozvoj kreativnich prdmysld ve Vidni ma oddéleni Departure videniské obchodni agentury
Vienna Business Agency (viz niZe v kapitole Dalsi nastroje podpory v Rakousku), které mésto
zalozZilo vroce 2003 jako prvni rakouské nezavislé a servisni centrum pro podporu podnikani
v kreativnich odvétvich. Podle néj je téméf 18 % spoleCnosti se sidlem ve Vidni ¢&innych
v kreativnich odvétvich avyznamné prispivaji do ekonomiky mésta. Dalsi data dokreslujici roli
kreativnich primysld jsou nasledujici:

* 41 % rakouskych kreativnich primysli ma sidlo ve Vidni
* Vice neZ 63 000 lidi ve Vidni je zaméstnano v kreativnich odvétvich
* Kreativni primysly generuji vice nez 11 miliard eur ro€nich pfijmd

V roce 2010 také mésto vydalo vlastni rocenku za kreativni odvétvi (Kreativwirtschaftsbericht).

Priklad kreativniho centra ve Vidni
WUK Werkstatten- und Kulturhaus
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Zdroj: Google Map [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: www.google.com.
Provozovatel: ob¢anské sdruzeni WUK
Vlastnik budovy: mésto

Brownfield: ano, kreativni centrum v industrialnim objektu
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Pamatka: N/A

Plvodni Gcel budovy: tovérna na lokomotivy

Typ: centrum pro tvorbu a prezentaci

Inkubator: ne

Rozloha: areal (12 000 m?2)

Rok zaloZenfi kreativniho centra: 1981

Jind kreativni centra ve mésté: ano, MuseumsQuartier

Funkce: ateliéry, dilny, kavarna v parteru, hudebni sal v parteru, Skolka
Finance: mésto poskytuje budovu bez najmu, sdruzeni WUK hradi pouze energie
Druhy kreativnich odvétvi / zaméFeni: N/A

Web: http://www.wuk.at

Email: info@wuk.at

Adresa: WUK Werkstatten- und Kulturhaus, Wahringer Stralle 59, A-1090 Wien

Historie a vznik centra

Budova byvalé tovarny na lokomotivy, kterd pochézi z roku 1855, od roku 1979 zela prazdnotou.
Poté, co se utvofila iniciativa pro ,alternativni® vyuziti oproti komerénim zamérim, bylo v roce 1979
zaloZeno sdruzeni WUK - Verein zur Schaffung offener Kultur und Werkstattenhduser (Sdruzeni pro
vytvafeni dilen a oteviené kultury). Aktivisté z tohoto sdruZeni zorganizovali akci Zachraiite TGM
(Technologische Gewerbemuseum), které se zicastnili studenti, lidé ze sousedstvi, kulturni
teoretici, socialni pracovnici, umélci, ucitelé, architekti i seniofi. Starosta na zakladé této akce
prislibil provizorni vyuZivani prostor a nasledné byla schvalena oficialni podpora od mésta.

Funkce a prostory v centru
V aredlu se nyni nachdazi drevarska dilna, ateliéry vytvarnik(, Skolka, prostor pro aktivity seniord,
informacni centrum, détské hristé, zkusebny, kavarna a bar. Konaji se tu rlizné workshopy, kurzy,
predstaveni, koncerty apod. Prostory v aredlu je mozné si pronajmout - velky sal, foyer, vystavni
prostor, mensi seminarni prostory, vice industrialniho nebo historizujictho ambientu. V ramci WUKu
dokonce od roku 1999 jednou tydné vysila WUK Radio, které pll hodiny informuje o akcich,
novinkach a zménach v kmenovych tématech WUKu.

Management
V Cele sdruZeni stoji Sesticlenné predstavenstvo, které rozhoduje o strategickém sméfovani WUK
a voli si své zastupce za jednotliva odvétvi. Jednou za rok probiha valna hromada a kazdé dva roky
jsou voleni ¢lenové predstavenstva. SdruZeni ma v soucasnosti (2013) okolo 600 ¢lend, ktefi majf
hlasovaci pravo. Jednou mésitné jsou vydavany interni noviny. Sami ¢lenové hovofi o vlastni
,Samosprave®.
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Zhruba 150 skupin, iniciativ, jednotlivcl pracuje v 7 autonomnich oblastech - vytvarné uméni,
hudba, scénicka uméni, politicko-spolecenské iniciativy, mezikulturni iniciativy, déti a mladez,
dilny. Kazda z téchto oblasti ma nastavenou vlastni rozhodovaci demokratickou strukturu a konaji
se mésicni pléna.

Finance
Mésto poskytuje budovu bez najmu, sdruzeni WUK hradi pouze energie. Mésto dale poskytuje

finance v pfipadé potfeby stavebnich investic a oprav, ty pak realizuje WUK.

Zdroj: WUK Werkstatten- und Kulturhaus [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.wuk.at/.
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Zdroj: WUK Werkstatten- und Kulturhaus [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.wuk.at/.

5.2.2 LINEC

Popis mésta

Linec, hlavni mésto spolkové zemé Horni Rakousko (Oberdsterreich), je po Vidni a Styrském Hradci
tfeti nejvétsi mésto v Rakousku. Administrativné je statutarnim méstem a okresem zéaroven. Sv(j
domov tu ma asi 193 000 obyvatel, ale uvadi se, Ze zde pracuje az 250 000 obyvatel. Linec je také
dilezitym dopravnim uzlem zemé: nachazi se zde nejvétsi dunajsky lodni pristav, mésto ma také
vlastni letisté. V roce 2009 ziskal Linec spolecné s Vilniusem titul Evropské hlavni mésto kultury
a béhem poslednich let se rozvinul ve vyznamné kulturni mésto. V roce 2016 obdrZel Linec titul
UNESCO City of Media Arts. Medialni uméni a budoucnost se tak staly hlavnim tématem mésta
a promitaji se v aktivitach turistického rozvoje Lince."®

Kreativni prumysly a ndstroje podpory v Linci
Rozvoj kulturnich a kreativnich odvétvi je od roku 2007 dileZitym tématem i pro samotny Linec
a v poslednim desetileti se pozornost upind hlavné k malym a stfednim podnikiim. Nejvétsimi
odvétvimi v oblasti kreativnich pramysli jsou architektura (366 firem, 3 791 zaméstnanc(), reklama
(252 firem, 2 128 zaméstnanci) a literatura (125 firem, 1 650 zaméstnanc(). Vysoké zastoupeni maji
také média, multimédia a internet nebo vzdélavani a konzultaéni €innost. V roce 2011 spojilo mésto

1 Linec je UNESCO City of Media Arts [online]. Linec [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.linz.at/cesky/147.asp.
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své snazeni s regionem Horni Rakousko a vznikl tak program Creative Region Linz & Upper Austria®
(viz niZe kapitola P¥iklady dal3ich kreativnich néstroji v Rakousku).

Priklad kreativniho centra Tabakfabrik Linz
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Zdroj: Google Map [onlin'é]. [cit. 2016-11-1n3]. Dc'>stupné z: www.google.com. -

Provozovatel: Tabakfabrik Linz Entwicklungs- und Betriebsgesellschaft mbH (spole¢nost s rucenim
omezenym vlastnéna méstem Linec)

Vlastnik budovy: mésto

Brownfield: ano

Pamatka: ne

Plvodni Gcel budovy: tovarna na vyrobu tabaku

Funkce: podpora kreativnich odvétvi, socialni prace, zaméstnanosti a vzdélavani
Inkubator: ne

Rozloha: areéal (38 000 m?)

Rok zaloZenfi kreativniho centra: 2009

Finance: dvé tfetiny dotovany méstem, tfetina z vlastni ¢innosti

Druhy kreativnich odvétvi: nema specifické zaméreni

Web: https://tabakfabrik-linz.at/

' Creative Region Linz & Upper Austria [online]. Linz [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://creativeregion.org/.
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Email: office@tfl.linz.at

Adresa: Peter-Behrens-Platz 11, 4020 Linz

Popis centra

Tabakfabrik ma vyznamné misto v projektu UNESCO City of Media Arts. Cinnost kreativniho centra
v byvalé tabafce se zaméfuje na Ctyfi oblasti — podpora kreativnich odvétvi, socialni prace,
zaméstnanost avzdélavani. TabaCka explicitné stavi na principech participace, otevienosti,
transparentnosti a dlouhodobé udrZitelnosti. Proména pfisla postupné v souladu s Gzemnim
planovanim a strategickym rozvojem mésta. Ve spolupraci s mistni univerzitou Johannes Kepler
Universitat vznikla studie proveditelnosti o moZném vyuZiti celého arealu. Realizace kreativniho
centra navazuje na koncept Smart Cities.

Historie a vznik centra
Pamatkové chranény areal starych tabakovych tovaren odkoupilo mésto v roce 2009 a postupné jej
rekonstruuje. Stalo se tak na zakladé nahlého ukoncéeni vyroby tabaku ve mésté. Za Gcelem
znovuvytvoreni tabacky mésto zaloZilo organizaci Tabakfabrik Linz Entwicklungs, kterd pozemky
koupila za zhruba 17 miliond eur. Cely aredl se rekonstruuje v etapach, nebot se jedna o rozsahlé
prostory. V areédlu orozloze 80 000 m’ je neceld polovina vénovana kultufe a kreativnim
pramyslam.

Vyvojovy proces:
e 1.faze - misto pro konani akci
e 2.faze - zasidlenf kreativcd

» 3. faze - revitalizace dalSich velkych prostor s o¢ekdvanim nasledného osidleni jiz
nejen kreativni, ale i znalostni ekonomikou (tato etapa je soucasti planu do roku 2040).

Funkce a prostory
Momentdalné se v aredlu nachazi architektonicka a fotografické studia, ateliéry, dilny pro tradi¢ni
femesla i modernf technologie a 3D tisk, kavarna, coworkingové centrum nebo prostory pro riizné
akce. Na jednom misté se tak potkavaji kreativci, neziskové organizace, socialni podnikatelé a start-
upy. V prostorach Tabakfabrik ma byt od roku 2017 mimo jiné zfizeno centrum Valie Export Center,
mezinarodni vyzkumné misto pro medialni a performativni uméni.

Navstévnost aredlu je zhruba 160 000 navstévnikl za rok a v arealu sidli kolem 300 umélcd,
kreativcl, Ffemeslnikid a podnikateld ((daje za rok 2013).
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Zdroj: Tabakfabrik Linz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-linz.at/.

Management
V soucasné chvili se ve vykonném managementu vyskytuje zhruba 18 osob (jde o nardst od roku
2013, kdy se jednalo o 4-6 lidf). Celkové jednorédzové nebo doCasné zaméstnavaji aZ 21 osob.” Ze
soucasného obsazeni vedeni se sedm osob stara o spravu a technické zajisténi budov a arealu, Ctyfi
lidé o event management (akce, prohlidky, prondjmy, kongresy, Cteni, prednasky, workshopy)
a plsobi zde dva feditelé - obchodni feditel a feditel pro rozvoj, tvorbu a uméleckou agendu.”* Do
struktury také vstupuji zaméstnanci mésta, ktefi fesi napf. investice.

Finance
Rekonstrukci celého aredlu finan¢né zastitilo mésto Linec. Ro¢ni provozni rozpocet se pohybuje
okolo 1,9 milionu eur, ztoho dvé tfetiny jsou dotované méstem a zbyvajici Cast tvofi zisky
z pronajmu prostor. Management tabacky v programovém rozvoji ¢astecné podléhd méstu. Za
stavebni investice jsou zodpovédné rlznad méstska grémia. Dozorci rada se sklada z deviti osob
vCetné primatora mésta.

Organisation  [online].  Tabakfabrik  Linz ~ (2016). Linz [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-
linz.at/informationen/organisation/.
2L Euture Linz — die Zukunft der Stadt. Linz [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.linz.at/futurelinz/47641.asp.
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Zdroj: Tabakfabrik Linz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-linz.at/.

Zdroj: Tabakfabrik Linz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-linz.at/.
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Zdroj: Tabakfabrik Linz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-linz.at/.
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Zdroj: Tabakfabrik Linz [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://tabakfabrik-linz.at/.

Priklady dalsich kreativnich nastroji v Rakousku

— VINCI - vouchery pro kreativni primysly
Projekt byl realizovan v Salzburku v roce 2012 jako jeden z pilotnich projektl Evropské aliance

kreativnich prdmysld, kterd je financovédna Evropskou unii. V Rakousku projekt realizovala
organizace AWS s finan¢ni podporou Federalniho ministerstva ekonomiky, rodiny a mladeze.
V radmci projektu obdrZelo dvacet malych a stfednich podnik( z oblasti kreativnich priimysl( dotaci
po 5 tis. eur na realizaci inovativnich projektl. Na zdkladé vysledk( tohoto pilotniho projektu
rakouské federalni ministerstvo pokracovalo v realizaci projektu s tim, Ze prevzalo koncept
financovani a poskytlo 300 voucherd rakouskym firmam. Na zakladé velké poptavky byl v Gnoru
2013 zdvojnasoben rozpocet na 600 voucher(i v hodnoté 3 mil. eur, které byly rozdéleny béhem
roku 2013.

— CreativeDepot - iniciativa Rakouské hospodarské komory
Projekt zahajeny v roce 2009 spoliva v existenci on-line databaze dél viech Zanri (fotografie,

poezie, open-source software, blogy atd.), které jsou nahrédvany za Gcelem zviditelnéni a ochrany
autorskych prav.

— AustriaDesignNet — oteviena platforma pro design

vvvvvv

prezentovat rakousky design na mezinarodnich akcich a |épe koordinovat aktivity. Platforma je
podporovana Ministerstvem ekonomiky, rodiny a mladeze a AWS.
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— Program Kreativni Linecky region a Horni Rakousko
Informacni a podplrnad platforma, ideovd a projektova dilna, propojujici organizace v ramci
kreativnich primysld. Konkrétnimi programy jsou:
e (CREATIVE MEDIA ENTREPRENEUR - daldi vzdélavani a coaching pro podnikatele
v kreativnich priimyslech se zaméFenim na oblast médii
e (CREATIVE ENTREPRENEUR - workshopy vedouci k profesionalizaci kreativc(
* FORUM CREATIVE INDUSTRIES - akce a networking pro kreativce, podnikatele a dalSi
zajemce
* [N RESIDENCE - projektova stipendia pro metropole a kreativni regiony mimo
Rakousko
e SHOW ME THE MONEY - podpora k vefejnému financovani, cenam, danim a financnim
otazkam
e THINK OUT LOUD - pfednasky a workshopy pro studujici
* WE ARE SO UNESCO - Linec je kreativnim méstem UNESCO v oblasti medialnich uméni
(UNESCO Creative City of Media Arts)

— Departure — kreativni odbor mésta Vidné
Videnska obchodni agentura byla zaloZena v roce 2003 méstem Viden a jako prvni rakouské
nezavislé servisni centrum zacalo s podporu podnikani v kreativnich odvétvich (oddéleni s nazvem
Departure). Videiiska obchodni agentura je dcefinou spolecnosti Hospodarské agentury (komory)
Vidné. Mezi programy agentury patfi napf.:
e (CLASSIC - podpora inovaci v oblasti rozvoje podnikani, marketingu a prodejnich
strategii (KKO obecng)
e NEW SALES - podpora provozu, prodeje a ziskavani novych zdkaznikd
e PIONEER - podpora zakladani novych podniki
e EXPERTS - poradenstvi, know-how, pomoc podnikiim z oblasti kreativnich odvétvi
vristu - pfechod z faze start-up do faze stabilniho podniku (zvétseni objemu
zaméstnancd, komplexnéjsi struktura fizenf aj.)
* FOCUS - zaméreni na jednotliva odvétvi

Finan¢ni dotace kreativnim firmam jsou poskytovany na zékladé vybérovych fizeni a od svého
zalozZeni podpofila Departure do roku 2014 aZ 402 projektd (z 1 751 Zadosti) ¢astkou 25,4 mil. eur
v ramci 76 riznych programi pfedevsim v oblasti médy, hudby, designu, nakladatelského pramyslu,
trhu s uménim a architektufe. Agentura dostava od mésta 4 mil. eur pouze na granty podporujici
ziskové projekty. Podpora kreativnich odvétvi je nezéavisla na fondech pro kulturu. Probiha zde
soutéZ az o 200 tis. eur na projekt. Jedno z témat agentury se vénuje také potencialu urbanniho
rozvoje skrze kreativni odvétvi. V publikaci jsou popisovany tfi klicové problémy kreativni scény ve
Vidni - internacionalizace, chybé&jici profesionalové a deficit dostupnych prostor.”

22 Rjume kreativer Nutzungen [online], [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: https://issuu.com/departure/docs/layout_final_neu_issuu
a publikace dostupné z: https://viennabusinessagency.at/creative-industries/aktivitaeten/publications-research/.
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5.3 BARCELONA, SPANELSKO

Popis mésta
Barcelona je hlavnim méstem Katalanska a soucasné hlavni mésto provincie Barcelona. Po Madridu
je druhym nejvétsim méstem Spanélska - v centru mésta Zije 1,5 milionu obyvatel, s aglomeraci se
pocet obyvatel bliZzi tfem milionlim. Barcelona je zndma diky své originalni architektufe a stavbam
(Antonia Gaudiho). Radi se k nejnavitévovanéjsim méstiim v Evropé a diky dobré dostupnosti je
lidrem kulturniho turismu v zemi.

Kreativni primysly a nastroje podpory ve Spanélsku

V roce 2011 pfijalo Spanélsko klicovy dokument Pldn pro podporu kulturnich a kreativnich
prumysld, ktery oproti pfedchozim strategickym materidldm roz3ifil zabér i o kreativni primysly. Je
zaméfen prfedevdim na malé a stfedni podniky a jeho hlavnimi cili jsou zlepSeni vzdélavani
a propagace kreativity, podpora digitalizace kulturniho obsahu a internacionalizace kulturnich
a kreativnich primysl(. Plan se zabyva také pfistupem k financim a mezi navrhovana opatfeni patfi
kapitalové granty k podpofe modernizace, inovace a technologické adaptace kulturnich spolecnosti
a zvySeni legédlniho kulturniho obsahu ¢&i nabidky Gvérovych produktl. Soucasti planu je také
podpora aktivit v oblasti vzdélavani jako jsou specialni stipendia, ceny nebo tréninkovy program pro
podporu kreativniho podnikani.

Kreativni prumysly a nastroje podpory v Barceloné
V Barceloné pracuje v kreativnich odvétvich pfiblizné 11 % obyvatel, coZ je 0 6% bodd vic neZ je
Spanélsky primér. Silnym odvétvim je audiovizudlni tvorba a literatura (pfedevdim oblast
nakladatelstvi), nejrychleji rostoucimi sektory jsou vytvarné uméni a film. Historicky je Barcelona
také méstem architektury. Dlouhodobou vyzvou je pro Barcelonu podpora ostatnich odvétvi jako
jsou napfiklad scénickd uméni, jez zanikaji v dlrazu na architekturu, design a vytvarné uméni,
kterymi je Barcelona znama.
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Priklad kreativniho centra Barcelona 22@

Zdroj: Barcelona 22@ [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:
https://cl.staticflickr.com/5/4073/5450120361_598d6f9c8e_b.jpg.

Provozovatel: mésto

Brownfield: ¢astecné

Pamatka: ne

Funkce: urbanisticka, ekonomicka a socialni proména Ctvrti Poblenou
Inkubator: ne

Rozloha: ¢tvrt (200 ha)

Rok zaloZeni: 2000

Jina kreativni centra ve mésté: kreativni park Canédrom®

Druhy kreativnich odvétvi: neni specificky zaméreno

Web: www.22barcelona.com

2 Canodrom [online], [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://canodrom.com/.

31



Popis projektu

Barcelona 22@ je jeden z nejkomplexnéjSich a nejambiciéznéjSich projektd zabyvajici se
urbanistickou proménou mésta. Cilem projektu je pfeménit zhruba 200 hektarl industrialnich
aredldl a pozemk( v lokalité Poblenou v ekonomicky a socidlné atraktivni oblast. Nazev 22@
odkazuje na tradi¢ni prdmyslové uréeni ,22a“ a ma symbolizovat obrat smérem k ¢innostem, které
vyZzaduji talent a znalosti. Nové vzniklé ¢asti mésta by mély byt mistem pro koncentraci znalostni
ekonomiky, tedy odvétvi, kde je hlavnim kapitalem clovék, at uz se jedna o védu nebo kreativni
a kulturni pramysly.

Historie a vznik projektu
Pocatky projektu sahaji do roku 2000, kdy mésto schvalilo novy Gzemni plan a vyhlasku o proméné
lokality Poblenou. Nejnovéjsi dohledatelna data o projektu pochazi z roku 2010. BEhem deseti let se
ve Ctvrti Poblenou zvysil pocet firem o 45 %, pficemZ 27 % z nich bylo zaloZeno na znalostni
ekonomice. U novych firem, které vznikly po roce 2000, se jedna o 30 % spadajicich do skupiny
technologicky nebo znalostné zaloZenych. Odhadovany narlst pracovnikl v regionu byl po roce
2000 0 62% bod0 ve vztahu k roku 2010.

Funkce
Projekt Barcelona 22@ je komplexni z nékolika Ghl pohledu:

e Urbanisticky aspekt - jakoZto urbanisticky projekt se zabyva starou pridmyslovou
oblasti Poblenou areaguje na potfebu jeji revitalizace a vytvafi tak atraktivni misto
k bydleni

* Ekonomicky aspekt — z ekonomického Ghlu pohledu je to jedine€na pfileZitost proménit
Poblenou v centrum znalostni ekonomiky, vybudovat nova védecka a technologicka
centra, kulturni platformy a ucinit z Barcelony jedno z nejinovativnéjsich mést

* Socialni aspekt - vytvari prostor pro interakci a spolupréaci profesionélll z rlznych
odvétvi a participaci lokalnich obyvatel

Kromé infrastrukturnich projektl probihaji v rdmci Barcelona 22@ i jiné formy podpory: eventy,
konference nebo programy. Za zminku stoji dil¢i projekt Barcelona Urban Lab, ktery umoZiiuje
spolecensky prospésnym podnikateldm prototypovat jejich napady pfimo v Barceloné a z lokalniho
méfitka svij napad snadnéji Skéalovat - at uZz jde o feSeni recyklace odpadu ve mésté, ¢idla
monitorujici volna parkovaci mista ve mésté nebo aplikace prindsejici informace o stavu dopravy
v realném Case.

Série eventll 22@Synergys je propojovat mistni podnikatele s mezinarodnimi védci a vyzkumniky
v oblasti technologii a vytvaret nové pfileZitosti pro dialog a spolupraci s pozitivnim dopadem na
lokalni primysl. Dochazi tak k aktivni podpofe obchodnich pfileZitosti.

Finance
Planované investi¢ni néklady maji dosahovat az 180 milion(i eur. Hlavnim investorem je samo
mésto.
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Management
Na projektu se podili nékolik méstskych agentur a instituci. Zastupce projektu jsme kontaktovali

cvv o

moZné bliZze popsat manaZerskou stranku projektu.

Priklady dalSich kreativnich nastroji v Barceloné
— Barcelona Creative Tourism
Barcelona se také dlouhodobé zabyva problematikou turismu. V roce 2005 vznikl program
Barcelona Creative Tourism* a stal se prvni platformou pro tzv. kreativni turismus. Navstévnikdm
Barcelony nabizi nové moZnosti jak mésto zaZit a poznavat autenticky a zabavné skrze mistni
kulturu. Barcelona Creative Tourism dala vzniknout celé siti Creative tourism network,” ktera
sdruZuje mésta s podobnymi programy pro turisty a pfinasi pfiklady dobré praxe.

—> Stipendijni programy
CreArte Awards - Udileni cen za GCelem podpory kreativity a inovace ve statnich Skolach.

FormArte — Poskytovani stipendii v kulturnich institucich spadajicich pod ministerstvo Skolstvi,
kultury a sportu a Spanélskou katedru v PafiZi.

CULTUREX- Stipendia pro oblast kulturniho managementu v zahranicnich kulturnich organizacich.

5.4 BERLIN, NEMECKO

Popis mésta
Berlin je hlavni mésto a zaroven spolkova zemé Némecka. Od sjednoceni mésta v roce 1991 se
Berlin stal jednim z nejvétsich mést Evropy a je druhym nejvétsim méstem Evropské unie. Zije zde
zhruba 3,5 milionu obyvatel a je cilem turistl z celého svéta. Podle starosty mésta je kultura
spole¢né s védou nosnym pilifem rozvoje mésta. Berlin se také stal jednim z prvnich evropskych
mést kultury. Titul obdrZel v roce 1988, tedy tfi roky poté, co iniciativa vznikla.

Kreativni prumysly a nastroje podpory v Némecku

Némecké kulturni a kreativni prdmysly jsou v rédmci narodni ekonomiky silnym hospodarskym
sektorem. Na podporu vykonnosti a konkurenceschopnosti sektoru KKP zaloZila vlada v roce 2007
Iniciativu pro podporu kulturnich a kreativnich prdmysld, kterd je financovana Spolkovym
ministerstvem primyslu a obchodu a podili se na ni také Spolkovy Gfad pro kulturu a média. Cilem
je tvorba opatfeni ve ¢tyfech oblastech:

* Zakladani a podpora kulturnich a kreativnich podnik(

» Sitovani uvnitf KKP i navenek

* Podporainovacniho potencialu, ktery plyne z kreativnich primysli, a

* Podpora exportu.

24 Barcelona Creative Tourism [online], [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.barcelonacreativa.info/
> Creative Tourism Network: Barcelona [online]. Creative Tourism Network, 2014 [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:
http://www.creativetourismnetwork.org/barcelona/
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Daldi prifezova témata, kterd Iniciativa pro podporu kulturnich a kreativnich primysli Fesi,
je zprostfedkovéni informaci, poradenstvi, vyzkumné ¢innost, tvorba legislativnich opatfeni nebo
modelovych projektd.

Podpdrné néstroje funguji také na Grovni témér kazdé spolkové zemé. Kromé obvyklych finan¢nich
nastroji jako jsou stipendia nebo finanéni spolutcast, se vyskytuje stale vice jinych podpdrnych
sluZeb pro posileni informovanosti nebo podnikatelskych kompetenci.

Kreativni prumysly a nastroje podpory v Berliné

Berlin se strategicky chopil mnoha pfileZitosti, jak vyuZit finance pro podporu kultury a kreativity.
Na z&kladé prvni berlinské zpravy o kreativnich priimyslech z roku 2005% vznikla spoluprace
ekonomického a kulturniho odboru a byly vytvoreny specifické programy sméfujici k rozvoji Berlina
jako kreativniho mésta. Odbor pro ekonomiku, technologii a vyzkum realizuje nékolik programi
spolufinancovani projektt podpofenych strukturdlnimi fondy, jako napfiklad Projekt Zukunft (viz
niZze). Ve spolupraci s Berlinskou investi¢ni bankou vzniklo nékolik opatfeni pro podporu kreativnich
pramysld, jakym je kupf. Centrum kreativniho koucovani. Prostfednictvim dalSich fondl investuje
mésto do rozvoje vefejné kulturni infrastruktury nebo zvySovani turistického potencialu.
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Zdroj: Google Map [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: www.google.com.

% Kulturwirtschaft  in Berlin, Entwicklung und Potenziale, 2005 [online], [cit. 2016-11-13]. Dostupné z:

https://www.berlin.de/sen/kultur/_assets/kulturpolitik/kuwi_0706.pdf
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Provozovatel: soukromy

Vlastnik budovy: soukromy

Brownfield: ne

Pamatka: ne

Plvodni Gcel budovy: byvala statni budova
Funkce: pracovni zazemi pro kreativni podnikatele
Inkubator: ne

Rozloha: budova (5 000 m?)

Rok zaloZenfi kreativniho centra: 2009

Jind kreativni centra ve mésté: Das Bett (http://bett-designkomparative.de), Kaos
(http://kaosberlin.de)

Druhy kreativnich odvétvi: nenf zaméfeno
Web: www.betahaus.com
Email: contact@betahaus.de

Adresa: Prinzessinnenstrasse 19-20, 10969, Kreuzberg, Berlin

Popis centra
Betahaus je coworkingovy prostor, ktery se zaméfuje na kreativni profesionaly, ale je ve své
podstaté otevieny viem, ktefi chtéji svobodné pracovat v tvlircim prostredi.

Svymi vizemi se podili na formovani budoucnosti prace a pracovniho trhu. V Betahausu se také
konaji nejriznéjsi komunitni akce od praktickych femeslnych workshopl pfes oborova setkavani po
pfednasky a konference na témata souvisejici s podnikdnim. Koncept Betahausu je dobfe
Skalovatelny také do jinych mést. Aktualné najdeme Betahaus také v Barceloné&, Hamburku nebo
Sofii.

Historie a vznik centra
Za vznikem Betahausu stoji Sest mladych podnikateld, ktefi chtéli vytvofit nezavisly prostor pro
kreativni podnikatele. Jejich mySlenku podpofila realitni kancelaf ORCO group, ktera jim pomohla
najit vhodny prostor v byvalych statnich budovach v Kreuzbergu. Od ledna do bfezna 2009 byl
Betahaus testovan v pilotnim projektu Betalab. Od bfezna 2009 prostor funguje jako Betahaus
a kapacitné pojme az 150 lidi. V dneSni dobé hraje Betahaus dileZitou roli v urbanistickém rozvoji
celé oblasti.

Funkce a prostory
Na rozséhlém prostoru 5 000 m* v péti patrech budovy mohou jednotlivci i tymy vyuZivat sdilené
open space prostory, ateliéry, oddélené konferencni mistnosti nebo kavarny. Kromé toho jsou zde
i komunitni prostory, hardwarova laboratof a dilny pro zpracovani dreva.
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Management

cvv o

otazky tykajici se managementu centra, velikosti tymu nebo tymovych roli.

Finance
V tuto chvili funguje Betahaus jako sobéstacna firma, ale s méstem jednd o podpore v budoucnu
stejné jako moZném partnerstvi v ramci Projektu budoucnost (viz nize kapitola Pfiklady dal3ich
kreativnich nastroji v Berling). Struktura pfijmd je tvofena poplatky za uZivani coworkingového
prostoru nebo z pronajmu prostoru na akce.

i |}
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-

Zdroj: Betahaus [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://www.betahaus.com/berlin/.
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Zdroj: Betahaus [online]. [cit.3016-11-13]. Dostupné z: http://Www.betahaus.com/erlin/.

Priklady dalsSich kreativnich nastroju v Berliné

— Projekt Zukunft
V Berliné vznikl v roce 1997 Projekt Zukunft (Projekt budoucnost), ktery byl iniciovany Senatnim
vyborem pro hospodafstvi ve snaze zlepSovat podminky pro rist jednotlivych kreativnich odvétvi
a informacnich technologii. Projekt Zukunft vyviji pro mésto Berlin strategie, vytvari nové platformy,
iniciuje sité nebo zpracovava studie. Kromé toho se také podili na velkych udalostech jako jsou
Berlinsky hudebni tyden, Berlinsky tyden médy apod.

5.5 STOCKHOLM, SVEDSKO

Popis mésta
Stockholm je hlavnim méstem Svédska a zarovei nejlidnat&jsim regionem zemé. Na 14 ostrovech
Zije asi 900 000 obyvatel a v celé metropolitni oblasti je to az 2,2 milionu obyvatel. Stockholm je
globalné vyznamna metropole, ekonomické, politické i kulturni centrum zemé a uvadi se, Ze region
tvoFi az tfetinu HDP Svédska. Zajimavé je, Ze je zde téméf naprosta absence tézkého priimyslu
a 85 % pracovnich mist je v sektoru sluzeb nebo v oblasti technologii. V roce 1998 byl jmenovan
Evropskym hlavnim méstem kultury.

Kreativni prumysly a nastroje podpory ve Svédsku
Kreativni priimysly jsou dileZitou soucasti ekonomiky Svédska, kterd je silné zaloZena na znalostni
ekonomice, technologiich a sluzbach. V roce 2010 tvorily KKP asi 3,3 % HDP. Ma dobré globalni
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napojeni a stabilni podnikatelské prostfedi - proto je Svédsko (a Stockholm obzvlast) atraktivnim
mistem pro investory.

Centrem kreativnich priimysli ve Svédsku je pravé Stockholm, kde se koncentruje mnoZstvi firem
a lidi. Dafi se zde hlavné médnimu priimyslu a designu (ze Svédska pochazi velké globalni
spolec¢nosti jako IKEA nebo H&M).

Kreativni prumysly a ndstroje podpory ve Stockholmu
Stockholm, pfezdivany The Powerhouse of Sound,” je povaZovany za jednoho z lidri v oblasti
hudebnich technologii a digitalni hudby. V soucasnosti je ve Svédsku zaméstnano v hudebnim
primyslu vice lidi neZ vautomobilové vyrobé. Svédsko je zndmé vysokou drovni védy
a technologického rozvoje, které se propojuji s kreativnimi odvétvimi. Pfikladem jsou svétoznamé
hudebni aplikace jako Spotify nebo Addly.

Dalsimi vyznamnymi odvétvimi ve Stockholmu jsou také film, design a nejrychleji rostouci odvétvi
herniho primyslu a videoher (pro pfedstavu mezi lety 2010-2013 doslo k navyseni obratu 0 300%
bodd).

Priklad kreativniho centra ve Stockholmu
Transit Kulturinkubator
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Zdroj: Google Map [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: www.google.com.

7 Creative Industries. Stockholm: The Capital of Scandinavia [online]. Stockholm: Invest Stockholm Business Region AB [cit. 2016-11-
13]. Dostupné z: http://www.investstockholm.com/investment_opportunities/creative-industries/.
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Provozovatel: neziskova asociace

Vlastnik budovy: soukromy

Brownfield: ano

Pamatka: ne

Plvodni Gcel budovy: tovarna firmy Ericsson, poté univerzita
Funkce: kulturni inkubator, podpora podnikani a tvlrciho rozvoje
Inkubator: ano

Rozloha: budova (360 m?)

Rok zaloZeni kreativniho centra: 2004

Finance: mésto (z kulturnich fond)

Druhy kreativnich odvétvi: design, femesla, hudba, film a scénickd uméni
Web: http://transitsthim.se

Email: hej@transitsthim.se

Adresa: LM Ericssons vdg 14, Stockholm

Popis centra
Kulturinkubator napliiuje svoji orientaci spiSe definici uméleckého inkubatoru. Jeho cilem je
podporovat tvlrce a podnikatele v oblasti uméni tak, aby mohli tvofit a dokézali byt sobéstacni.
Primarné se soustiedi hlavné na tvlrce - tedy samotné jadro kreativnich primysli. Vybira si
jednotlivce z oblasti uméni, designu, femesel, hudby, filmu a scénickych uméni.

Historie a vznik centra
Transit Kulturinkubator vznikl v roce 2004 plivodné jako soucéast University College of Arts, Crafts
and Design (Konstfack). Od roku 2010 plsobi jako nezavisla neziskova organizace. Inkubator se
nachézi v kreativni Ctvrti Telefonplan a sousedi s Institutem tranzitivni ekonomiky ve Stockholmu,
kariérnim centrem Starthus KMH, platformou pro Svédské filmové tvlrce a dokumentaristy
Filmbasen in Botyrka a Spolkem absolventi Konstfack, ktery sdruzuje vice nez 1 600 umélcd
a kreativc(.

Pribéh inkubace

Standardni doba inkubace je 2 roky, ale je moZzné ji po dohodé prodlouZit. Pfedchazi ji kratka
preinkubace ve formé konzultace a pfipravy na pfijimaci pohovor. Transit Kulturinkubator vychazi
z individuality kaZzdého kreativce. Kromé prostorového zazemi poskytuje klientim konzultace, které
probihaji podle potfeby bud individudlné, nebo hromadné formou brainstormingu. Inkubator
funguje silné komunitné, kdy spolu klienti inkubatoru travi hodné casu v open space prostoru nebo
pfi spole€nych obédech. Spole¢ny prostor zaroven vytvari pfileZitost u€it se a inspirovat se jeden od
druhého v neformalni atmosfére.
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ManaZerka inkubatoru Sara Lonnroth pfiznava, Ze inkubator nema jasné urcenou strategii, ale prace
je strukturovana podle osobnosti a v procesu inkubace upfednostiuji vlastni metody. Kromé
mentoringu maji klienti moZnost navstévovat také workshopy a seminafe. Nékteré z nich jsou
znalostni a pomahaji v oblastech prava nebo marketingu. Ostatni jsou zaméfeny na umélecké
procesy a osobnostni rozvoj skrze vlastni tvorbu. Podnikatelsky rozvoj nebo tvorba business planu
jsou zde zastoupeny minimalné.

Prostory
Transit Kulturinkubator mé asi 360 m?®, pficemzZ vétsinu tvofi open space neboli oteviena kancelar
s kuchyni a zasedaci mistnosti. Zajimavé je, Ze inkubator i pfes (zké umélecké zaméfeni nema
zadné dilny ani zkuSebny. Maximalni kapacita je 30 klientd, vétSinou je jich v inkubatoru pfitomno
22 az 25. Diky dotaci mésta jsou sluzby inkubatoru pro klienty zdarma.

Management
Nad provozem Transit Kulturinkubatoru dohliZi rada sloZené ze zastupcd mésta, které se zodpovida
hlavni manaZerka Sara Lonnroth, kterd je jedingym zaméstnancem inkubé&toru. Plsobi zde také jako
konzultantka pro vytvarné uméni, design a femesla a externé spolupracuje s dalSimi tremi
konzultanty pro film, tanec a hudebni projekty.

Finance
Financni zdroje plynou z rozpoc¢tu na kulturu, takZe je tolerovana nizsi orientace na podnikatelsky
rozvoj neZ je tomu u ostatnich inkubator(i. Inkubator je zé&roven osvobozen od platby najmu
z prostor diky vstficnému majiteli, coZ pfedstavuje velkou finanéni dlevu. Diky tomu, Ze inkubéator je
zfizovan a financovén z kulturnich fond, neni jeho provoz limitovan jinymi ukazateli Gspé3nosti neZ

je minimalni pocet klient(.
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Zdroj: Transit Kulturinkubator [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://transitsthim.se/.
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Zdroj: Transit Kulturinkubator [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://transitsthim.se/.

Zdroj: Transit Kulturinkubator [online]. [cit. 2016-11-13]. Dostupné z: http://transitsthim.se/.
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Priklady dalsich kreativnich ndstrojii ve Svédsku

— Export Music Sweden
Program na podporu hudebniho primyslu, zéroven zajistuje koordinaci Svédské Gcasti na
mezinarodnich veletrzich a festivalech. DlleZitou soucasti programu je také poskytovani skoleni
a know-how aktériim, jak proniknout na mezinarodni trh. Kromé toho Gzce spolupracuje s dalsimi
oblastmi jako je film nebo videohry.

— Film Capital Stockholm
Investice do tvorby film{ formou seed fondd,?® ro¢né pierozdéli okolo 15 mil. dvédskych korun.

— Stockholm Film Commission
Regionalni filmova kanceldr, ktera plsobi i mezinérodné.

— Swedish Film Institute
Podpora a propagace svédského filmu v zahranici.

Jde o fondy, které jsou zfizované statem, avsak investofi v nich jsou zcela soukromi.
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6. Zaver

Studie Kreativni mésta a nastroje podpory pfinasi informace o podpofe kulturnich a kreativnich
priamysld ve vybranych Sesti evropskych méstech z péti zemi. Cilem studie bylo ziskat Gdaje
o zplUsobech podpory kulturnich a kreativnich primysl a predevsim o vzniku a fungovani
kreativnich center vtéchto méstech. Ziskané informace jsou k dispozici k samostatnému uziti,
zaroven jsou v3ak jako kvalitativni vyzkum soucasti studie proveditelnosti Prazského kreativniho
centra a slouZi pfedevsim jejim potfebam. Institut planovani a rozvoje, potazmo hlavni mésto Praha
a jeho odbory mohou vystupy studie pouZit jako komparaci iinspiraci ke svym aktivitam
a projekttm.

V Gvodu studie popisuje vznik zajmu statli a mést o rozvoj kreativnich primysld a vymezuje zakladni

2 v

pouzivané pojmy. Pfinasi také jednoduchy vhled do nastroji podpory kreativnich primysld

ve méstech obecné. StéZejni ¢asti studie jsou pak pfipadové studie.

Pfipadové studie se vénuji konkrétnim zavedenym nastrojim podpory kreativnich odvétvi
a fungovani kreativnich center ve vybranych evropskych méstech. Kazdé mésto je popséno
z hlediska stavu kreativnich prdmysli a vybranych nastrojl jejich podpory.

Pro kazdé z nich je také vybrano jedno kreativni centrum, které je popsano podrobnéji. Informace
byly ziskdvany tzv. desk-research metodou a pfimym dotazovanim zéastupc( jednotlivych center. Ne
vzdy se podafilo ziskat dostate¢né detailni informace (zejména u nevefejnych informaci, jako jsou
rozpoCty nebo management centra a fungovani tymu). Velmi vSak doporucujeme absolvovat ve
vybranych kreativnich centrech osobni exkurze, které jednak poskytuji téZko zprostfedkovatelny
zazitek z autentického prostoru a atmosféry, a predevsim umoZiiuji navazani osobniho kontaktu,
diky kterému je snazsi dostat se k citlivéjsim informacim, jeZ centra nejsou ochotna elektronicky
sdélovat.

Kreativni evropska mésta
Do studie byla vybrana jak vétsi (Berlin, Vided, Barcelona), tak stejné velkd nebo mensi mésta
(Linec, Kodari, Stockholm) neZ Praha. Zarover byla mésta vybrana i dle rdzného geografického
umisténi a v rlzné fazi podpory kreativnich primysla.

V3echny vybrané zemé fesi podporu KKP na celostatni Grovni. U vSech existuji narodni strategické
dokumenty, které se podporou nebo uchopenim kreativnich primysld zabyvaji, at uz obecné nebo
(jako napfiklad v pfipadé Dénska) specificky nékterym vybranym odvétvim. Pro Rakousko
a Némecko je typicka decentralizace podpory KKP na Groven spolkovych zemi.

Kazdé z vybranych mést - Kodan, Viden, Linec, Berlin, Barcelona a Stockholm - je mésto s vysokou
Zivotni Grovni, kde dochazi ke koncentraci pracovnich mist. Tento jev je vyrazny napfiklad u Lince,
kam Fada lidi dojizdi za praci, ale nejsou rezidenty. Ne vZdy se jedna o hlavni mésta daného statu.

Ve viech méstech jsou KKP silnou souéasti mistni ekonomiky (napf. Stockholm nebo Kodai pracujf
s KKP v ramci portéll, které maji podpofit pfiliv investic do mést). Kreativni prdmysly jsou &asto
také mistné propojené s jinymi sektory (napf. IT nebo primyslem), coZ je mimo jiné také znamka
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toho, Ze maji ve méstech silnou tradici. U fady téchto mést mdzZeme také pozorovat, Ze k hlavnim
impulzdm pro investice do podpory KKP skrze nastroje nebo infrastrukturu doslo v dobé kandidatury
nebo udéleni titulu UNESCO Evropské hlavni mésto kultury, popf. obdobného titulu (Mésto
literatury, Mé&sto medialniho uménf).

NejCastéjsi formou podpory jsou kreativni centra, nejriiznéjsi finan¢ni programy (kreativni vouchery,
stipendia) nebo podpora infrastrukturni (rekonstrukce budov a areal(). Specifickym pfipadem je
Viden, ktera podporuje KKP prostfednictvim vlastni agentury.

Hlavni mésto Praha do této chvile (listopad 2014) své kreativni prdmysly nezmapovalo. Pro
strategicky rozvoj Prahy bude pfitom vyuziti kreativniho potencialu svych instituci, organizaci, firem
i obCanl v budoucnosti stéZejni. V soucasnosti zacal Institut planovani a rozvoje pracovat na
mapovani kreativnich prlimysl{, které by mohlo byt vyhotoveno v roce 2017. PovaZujeme mapovani
za primarni krok v dal$im postupu zavadéni opatfeni a nastrojli rozvoje kreativnich prdmysld, aby
strategie podpory vychazela z kvalitni analyzy prostfedi.

Podpora kreativnich odvétvi ve sledovanych méstech vétSinou nespada pod odbor kultury. Néktera
meésta jiZz tuto agendu zavedla do svych spravnich struktur nebo servisnich organizaci, které se
vénuji rozvoji ekonomiky a hospodéafstvi (napf. Agentura Departure mésta Vidné). Ve vétsich
méstech (napf. Berlin nebo Barcelona) jetoto téma také svézané surbanni regeneraci, tedy
i s odbory Gzemniho planovani. Mésta vytvafi specialni oborové strategie (napf. pro film, design,
herni primysl aj.), pravidelné opakuji mapovéni a zvefejriuji ro¢enky (primarné jsou zvefejiiovany
v domécich jazycich a ne vzdy jsou pfeloZeny do anglictiny).

Hlavni mésto Praha v soucasné dobé neprovadi systematickou podporu kreativnich primysli, avsak
neznamena to, Ze by ur€ita podpora neexistovala. Pomineme-li oblast kultury - jadro kulturnich

a kreativnich pramysld, které je dlouhodobé podporovano predevsim skrze vefejné financovéani -
tak v oblasti kulturnich primysld Praha podporuje napf.:

e filmovy prdmysl - pfispiva na filmové festivaly, kina a v letoSnim roce zavedla filmovy
fond,”

* kniZni trh - vydavani knih s prazskou tématikou, kniZni veletrh, autorska ¢tenf,
* hudebni primysl - festivaly, kluby, hudebni soubory,

* design - prehlidky designu, ceny v oblasti designu, ¢i

* architektura - vystavy a knihy o architekture.

Podrobnéji jsou aktualni nastroje podpory v Praze rozvedeny v Pfiloze B. Ztohoto stru¢ného
seznamu vyplyva, Ze se Praha zaméfuje primarné na oblast distribuce a prezentace uméleckych
a kreativnich dél vefejnosti. Oblast tvorby a produkce je zastoupena ménég, i kdyZ v roce 2015 byly
nové zavedeny rezidentni pobyty pro spisovatele. Podporu podnikani, jako napfiklad kreativni
inkubétor, zaklddani kreativnich startup(, internacionalizaci kreativnich aktér(i nebo firem Praha

2 Prague establishes film fund [online]. 2016 [cit. 2016-11-13] Dostupné z: http://www.filmcommission.cz/en/czech-capital-

establishes-prague-film-fund/.
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zatim vlbec nenabizi. Vyznamné prevazuji formy podpory skrze poskytovani grantl a zfizovani
pfispévkovych organizaci v danych oborech.

Doporucujeme, aby si hlavni mésto Praha zmapovalo aktualni moZnosti podpory a spoluprace
s kreativnimi primysly na svém Gzemi, které nabizi nejen skrze odbor kultury, a posléze zvazilo vici
svému Strategickému pléanu potencialni zavedeni novych nastrojd.

Priklady kreativnich center
Kreativni centra se i3 fadou aspektl, které byly na jednotlivych pfipadovych studiich alespon
¢astecné demonstrovany - od jejich zamérfeni pfes vznik, polohu a prostor az po €innosti. Pro
zpfehlednéni pfipadovych center je uvedena nasledujici tabulka:

Tab. 1 Prehled kreativnich center a jejich primdrnich znakd, vlastni zpracovani (2016)

Kreativni Vi il . . Rol Inku-
reativin Provozovatel astic Plvodni Gcel | Funkce Rozloha O<v . n/<u
centrum budovy zalozeni | bator

prostor pro tvorbu
Felbnkken Kodan N/A N/A ne!nocmcm a p.rezerjtelm, 1000 m2 1992 Ne
Dansko pradelna rezidenCni programy,
urbanisticky rozvoj
. podpora kreativnich
Tabakfabrik s.r.0. mésta tovarna odvétvi, socialni
. o mésto na vyrobu LT . | 38000m2 | 2009 Ne
Linec Rakousko Lince B prace, zaméstnanosti
tabaku “izos e
a vzdélavani
WUK Viden obcavnsk? mésto tovarna _na centrum prq tvorbu 12 000 m2 1081 Ne
Rakousko sdruzeni lokomotivy a prezentaci
Bgtahaus Berlib soukromy soukromy byvala statni praco_vm‘zazen?] pro 5000 m?2 2009 Ne
Némecko budova kreativni podnikatele
urbanisticka,
?arcevlona 22@ mésto / / ekonclmml(a a §oc1aln1 200 ha 2000 Ne
Spanélsko proména Ctvrti
Poblenou
Transit .. -
kulturinkubator neziskova kulturni inkubator,
- soukromy N/A podpora podnikani 360 m2 2004 Ano
Stockholm asociace o v .
< a tvarciho rozvoje
Svédsko

Obecné se da fici, Zze typickym znakem kreativnich center je vyuZiti industrialnich prostor, kde
dochazi k novému ekonomickému a socialnimu rozvoji industrialnich ¢tvrti. Casto je charakterizuje
syrova inspirativni architektura, financné dostupné najmy a dostatek prostoru, jeZ pfirozené
pfitahujici kreativce a umélce. Z toho vychazi také poloha podobnych budov ¢i komplexd, které se
vétSinou nachazi mimo centra nebo turistické zény. Tato centra maji také specifickou tvarci
atmosféru a vytvari prileZitost pro setkdvani samotnych tvlrcl nebo jsou prostorem pro prezentaci
a pfitahuji Sirokou vefejnost.

Vybéru kreativnich center pro pfipadové studie pfechazela SirSi reSerSe, na zakladé které bylo
vybrano cca 20 kreativnich center, které je mozné charakterizovat nasledujicimi kritérii:

* Historicka budova nebo pamatka

* Lokalita v centru mésta

* R{zné formy zapojeni mésta do procesu

* Msésta, ktera fesi problematiku masového turismu
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* Obsahuje inkuba¢ni program
* Zajimavé odvétvi - film, design, literatura

Cilem bylo najit srovnani, které by se co nejvice bliZilo mozné formé kreativniho centra v prazskych
Radni¢nich domech. Z reSersi se ukazalo, Ze nékterd kritéria se vyskytuji spiSe vzécné nebo viibec
(napf. kombinace vyuZiti historické budovy a polohy v centru mésta).

Novou vyzvou bylo tedy na pfikladu kreativnich center demonstrovat rozmanitost pfistupl a rizné
modely fungovani nebo typu prostor. Nasledné byl vybér zGZen na 5 nejzajimavéjsich a byl k nim
pfifazen projekt Barcelona 22@, ktery fesi rozsahlejsi urbanistickou pfeménu. Ve vysledném vybéru
jsou zastoupeny jak mensi prostory (cca 1 patro budovy), tak celé budovy a rozsahlé arealy
s nejriznéjsimi funkcemi.

Vétsina center poskytuje rliznym zplsobem zazemi pro tvorbu - ve formé pronajmu pracovniho
mista, dlouhodobych nebo kratkodobych prondjmd ateliérd, kancelédfi nebo prostor pro pofadani
akci. Tento space-based model utvafi ¢ast vynosd, které ¢astecné nebo Gplné pokryvaji provoz
center.

Obecné se vsak da Fict, Ze z velké casti pfipadl hraje ve vzniku ¢&i provozu kreativniho centra roli
mésto nebo vefejna sprava. At se jedna o odkoupeni prostoru, udéleni vyhodnéjSich podminek
pronajmu nebo dokonce samotnou iniciaci projektu - bez podpory mésta je pozice pfi budovani
kreativnich center znatné komplikovana. Pfi reSerSi jednotlivych kreativnich center byla z hlediska

vvvvvv

ziskani informaci nejsloZitéjsi oblast managementu a financi.

Pro fungovani kreativnich center je téméf nezbytné finanéni pomoc. Centrum s plné sobéstacnym
provozem neni bézné. Ve vefejném financovéani jsou potom centra napojena na jiné rozpocty nez
kulturni jako tomu je napf. u Transit Kulturinkubatoru, ktery je vSak spise vyjimkou. Vétsinou plynou
tyto finance z rozpoctl na podporu podnikani nebo regionalni rozvoj.
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8. Prilohy

A / Zakladni desatero tspéchu pri zakladani kreativnich center
Vycet je soucasti publikace Tovdrna na sny, ktera vznikla jako soucast sub-projektu Transfer good
practices a know-how a informaci v rekonverzi industrialniho dédictvi mezi CR a Svycarskem.
Na zakladé priklad(i dobré praxe pfi revitalizaci industridlnich prostor a budovani kreativnich center
a inkubatord vzniklo Desatero dspéchu pri zavadéni horizontalnich projekti. Jeho zkrdcenou podobu
si mlUZete precist nize:

1. Zapojeni vsech dotycnych aktérii do planovaciho procesu
Vyhodou zapojovani vefejnosti do rozhodovéni je nejen efektivita a zkvalitnéni procesu, ale také
budovani vétsi dlvéry. Sami aktéri, ktefi se procesu komunitniho planovéni Gcastni, povazuji finalni
produkt za své dilo a maji mnohem vétsi zajem na jeho spravném fungovani. Samotny proces je také
pfileZitosti ke vzniku novych kontakt(, siti a sdileni.

2. Funkcni napojeni regenerované oblasti na ostatni casti mésta
Pfi budovani kreativniho centra je dilezZité pracovat s $ir§im prostorovym kontextem a nesoustfedit
se pouze na nejblizSi okoli. Zapojeni do okolniho prostoru také zajistuje jadro kaZdodennich
navstévnikd, coz vede k lepSimu naplnéni funkce a vétsi pravdépodobnosti vzniku pozitivnich
multiplikagnich efekt(.

3. Uprednostriovani dilcich kroki a mensich projektii pred nasilnymi velkymi
projekty
Vyhodou mensich vzajemné provazanych projekt(i je moznost flexibilniho pfizplisobeni a revize
pland. Flexibilni adaptace je také jednodussi v okamziku, kdy selze jeden dil¢i projekt a je potfeba
jej nahradit. VZdy by vSak méla byt pfitomna jasna vize, do které vSechny kroky zapadaji. Tento

vvvvvv

k prostredi.

4. Vicezdrojovy systém financovani
Vicezdrojovy systém financovani sniZuje riziko neuskute¢néni jakéhokoliv projektu. V pfipadé
regenerace brownfields je nejcasté&jsi model PPP (public-private partnership), tedy spolupréce
vefejného a soukromého sektoru, kde dileZitym zdrojem mohou byt fondy Evropské unie.

5. Neuzavirat prostory ani v dobé prestavby
Obvyklou praxi pfi regeneraci prostor je jejich uzavieni v dobé pfestavby. Tento krok mlze byt

potencidlné nebezpecny, protoZe hrozi, Ze prostor bude opustény a zmizi z ,mentalni mapy*“
obyvatel. Urcitd forma prechodného vyuZziti umoZziuje nejen zhodnotit zdroje, které mame
k dispozici, ale také otestovat potencial a funkce, které by kreativni centrum mohlo v budoucnu
plnit.
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6. Multifunkcni vyuZiti prostor (nezamérovat se pouze na jedno odvétvi)
Multifunkénost a diverzita je vyhodné z nékolika dlivodd. Jednak multifunkéni prostory oslovuji vice
cilovych skupin. Pokud prostor plni vice funkci, dokéze lépe odolavat aktualnimu poklesu
jednotlivych segment(. Vétsi pestrost pfispiva ke vzniku novych myslenek a napad(, vzajemné
inspirace a novych inovaci.

7. UdrZitelny systém fizeni a financovani
Organizacni aspekt byva casto prehlizen ve prospéch fyzické premény, jedna se ovsem o kli¢ovou
oblast. Pfiklady Gspésnych projektl ukazuji, Ze je nezbytné kombinovat schopnost pro stabilitu, ale
zaroven si udrZovat prostor pro zménu a flexibilitu. Pfikladem miiZe byt oblast Fizeni a financovani
a jeji pfemény - na pocCatku projektu se drZet otevieného systému, ktery se postupné systematizuje
a hierarchizuje.

8. Marketing a PR projektu
MoZnosti marketingu ve spojeni s regeneraci brownfieldld tazenych kulturou souvisi se schopnosti

mistnich autorit propagovat mésto zp(isobem, ktery ho odlisuje od ostatnich mést. Rada
industrialnich prostor se mlZe potykat s negativni image. PrileZitosti pro PR a marketing je
pretvoreni negativnich konotaci v unikatni charakteristiky, kterymi mdze byt tfeba pozice lokality -
dobra dostupnost v centru nebo naopak moZnost hlasitych produkci mimo obytné zény.

Zakladni predpoklady pro G¢inny marketing jsou:
* Dikladna znalost vnéjsiho a vnitiniho prostredi

Jedna kontaktni osoba

Workshopy a informa¢ni kampané pro riizné cilové skupiny

Event marketing a

Efektivni prace s médii.

9. Networking
Kazdy problém, ktery feSime, uZ velmi pravdépodobné FeSil nékdo pfed nami, a tudiz nam ti spravni
lidé mohou pomoci udélat spravna rozhodnuti. Zakladem networkingu je tvofeni sité kontaktd
a poznavani novych lidi, napadd nebo mist.

10. Neustaly proces uceni se a sledovani trendtu
Kazda instituce nebo jedinec, pokud chce uspét a zlepSovat se, tak se musi neustale ucit. Ucit se lze

pfi kazdodenni praci, ktera zahrnuje neustalé vylepSovani prostoru centra, hledanim novych
piikladi a sledovanim konkurence nebo spolupraci a networkingem. Pfi implementaci novych
napadd je tfeba brat vzdy v Gvahu lokalni kontext.
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B / Podpora kulturnich a kreativnich pramysld hlavnim méstem

Prahou v soucasnostr’
Shrnuti aktualnich néstrojd podpory kulturnich a kreativnich primysli v Praze vychazi z emailové

korespondence s Lenkou Svobodovou Grossovou, koncepéni specialistkou v oblasti kultury.*

Kulturni primysly: hudebni primysl, film a video, televizni produkce,
knihy a tisk, digitalni hry

— FILM

V rémci grant:

uvadéni filmd v jedno a dvou salovych kinech v Praze — HMP (hlavni mésto Praha)
dlouhodobé podporuje provoz klasickych jedno a dvousalovych kin (napf. Lucerna,
OKO, Aero, Evald, Atlas)

realizace filmovych festivalll - prezentace filmové tvorby - HMP podporuje velké
mnoZstvi festivall, které se na Gzemi HMP konaji a predstavuji PraZzandm
i ndvstévnikim tvorbu, kterd se vétSinou nedostdvd do bézné kinodistribuce -
predstavuji napf. kinematografii urlitého geografického Gzemi (Das FilmFest, Festival
Bollywoodského filmu, Cine Argentino, Festival francouzského filmu atd.), filmy se
specifickym zaméFenim (Jeden svét, Festival kratkého filmu atd.) nebo filmy studentské
a debuty ( FAMUFEST, FRESHFILMFEST)

filmovou tvorbu jako takovou podporuje spise vyjimecné, s podporou hl. m. Prahy
vznikly filmy s prazskou tématikou (napf. o prazskych umélcich, o vietnamské komunité
vPraze, o galerii Manes), také byla grantem podpofena filmovéd tvorba
handicapovanych. Jednalo se vyhradné o nizkorozpoctovou dokumentarni tvorbu.

FEBIOFEST je jednou ze 7 prazskych TOP akci.

Filmovy fond
Na podzim roku 2016 byl zaloZen Nadaéni fond ,Praha ve filmu“(Prague Film Fund). Ucelem tohoto

fondu je podpora pozitivni reprezentace hlavniho mésta Prahy v zahranici prostfednictvim filmové

a televizni tvorby. Z fondu bude moZné poskytnout finan¢ni prostfedky jak pro celovecerni filmy

a televizni filmy urcené k zahranicni distribuci v kinech, tak i pro televizni filmy a serialy vysilané na

zahranicnich televiznich stanicich. Zasadni podminkou bude, aby Praha v nataceném projektu hrala

skute¢né Prahu. Jedna se o marketingovy nastroj pro podporu cestovniho ruchu.

— KNIHY

V rémci grantd:

podpora vydavani knih s prazskou tématikou (ne vyhradné pragensie) napf. o umélcich
s Prahou spojenych
podpora prezentace knih - kniZni veletrhy, autorska Ctenf atd.

*k11/2016

1 0dbor kultury, zahranicnich vztah( a cestovniho ruchu hl. m. Praha [online], 25. 11. 2016, Lenka.Svobodova.Grossova@praha.eu
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e innost knihoven Unijazzu, Libri Prohibiti a Knihovny Vaclava Havla
HMP zfizuje Méstskou knihovnu v Praze.
— HUDBA
V rémci grant:
* podpora prezentace hudby pro publikum - podpora mnoha hudebnich festivall

konanych na Gzemi HMP (v4Zna hudba i ostatni Zanry od téch nejvyznamnéjsich jako
PraZzské jaro ¢i United Islands aZ po malé festivaly minoritnich a specifickych zanra)

* podpora prezentace hudby - ¢innosti hudebnich klubd a jinych scén (Palac Akropolis,
Cross club, klub 007 a mnoho dal3ich)

e Cinnost hudebnich soubor( (zejména v oblasti vaZzné hudby)
* podpora nahravani hudby (ve zvukovych studiich a vyroba nosicd) - spise okrajové

* podpora promotérskych agentur, které se zaméfuji na kvalitni nemainstreamovou
hudbu

HMP zfizuje Symfonicky orchestr hl. m. Prahy.

Prazské jaro a United Islands patfi mezi 7 TOP prazskych akci.

Kreativni prumysly: design, méda, architektura, reklama, vyroba
softwaru, gastronomie

— DESIGN
V rémci jednoletych grant(:
* podpora prezentace a pfehlidek v oblasti designu (Design blok, festival Signal...)

* celoro¢ni podpora galerie Czechdesign, ktera se dlouhodobé a komplexné soustfedi na
prezentaci a propagaci soucasného produktového, primyslového i grafického designu
nebo napf. galerie UM, ktera také predstavuje mladé designéry

* dale napf. ¢innost platformy Institut svételného designu

* velky pfinos pro prezentaci designer(, architektd, navrhari ma projekt PechaKucha,
ktery HMP také podporuje

DesignBlok a Festival Signal patfi mezi 7 TOP prazZskych akci.

— MODA
V rémci grant:
* Mercedes - Benz Prague Fashion Week a Designblok

— ARCHITEKTURA
V rémci grant:
* podpora prezentace architektury - vystavy, knihy, workshopy, prednasky, festivaly
(napf. Den architektury, Bienale experimentalnf architektury, Open House...)
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* podpora Cinnosti galerii zaméfenych na architekturu (Galerie Jaroslava Fragnera,
Galerie Viper)

— Rezidencni pobyty
Hlavni mésto Praha samo rezidence nepofada, nicméné podporuje Cinnost mnoha platforem
a iniciativ, které tyto rezidence zajistuji (napf. FUTURA, studio BUBEC, MeetFactory, Tranzit.cz
a dalsi).

Projekt Praha mésto literatury, jehoZ koordinatorem je Méstska knihovna v Praze, pofada od fijna
roku 2015 rezidencni pobyty pro spisovatele a prekladatele. Nabizi Sest rezidencnich mist rocné
vzdy v trvani dvou mésicl, pficemzZ vybérové fizeni se kona béhem srpna a zafi. Rezidentim je
zdarma zajisténo ubytovani, proplaceno cestovné a poskytnuto stipendium ve vysi 600 euro
mésicné.
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